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Kurzfassung

Die Markthalle als besonderer Ort des Handels und der sozialen Zusammenkunft
musste fir ihre Bedeutung im Stadtgefiige einen Transformationsprozess durchle-

ben, bei dem ihre Identitét stetig neu definiert wurde.

Im 19. Jahrhundert wurde im Zuge der Industrialisierung die Markthalle im heutigen
Sinn aus dem Bedarf heraus geschaffen, schnell wachsende Stadte mit Lebensmittel
zu versorgen und dafiir einen witterungsgeschuitzten Standort zu bieten, der den not-

wendigen hygienischen Anforderungen entspricht.

Mit Aufkommen von Alternativen wie dem Warenhaus und Supermaérkten wurde der
urspringliche Grundbedarf an der Lebensmittelversorgung anderweitig gedeckt und
Markthallen mussten sich von Grund auf neu ausrichten. Um festzustellen, welche
Aspekte bei ihrer Transformation besondere Rolle spielen und welche Methoden bei
ihrer Umgestaltung Anwendung finden, widmet sich diese Arbeit dem Ursprung der
Markthalle und ihrem andauernden Wandel im ékonomischen und sozialen Stadtge-
fge. Dies geschieht im Zuge einer Literatur Recherche und der Analyse von histori-

schen und zeitgenossischen Fallbeispielen unter Bezugnahme der Konsumgeschichte.

Im Zuge der Arbeit wird die qualitative Aufwertung der Markthalle, sowohl durch
soziale Aspekte, als auch die Neuausrichtung der verkauften Produkte und Dienst-
leistungen, als Hauptfaktor fur ihren Erfolg festgestellt. Des Weiteren wird der atmo-
spharischen Qualitat der Architektur und dem begiinstigten, stadtebaulichen Gefiige

der Markthalle eine ausschlaggebende Rolle in ihrer Renaissance zugeschrieben.

Abstract

As a special place of trade and social gathering, the market hall had to undergo a
transformation process for its significance in the urban fabric, during which its iden-

tity was constantly redefined.

In the 19th century, in the course of industrialization, the market hall in its current
form was created out of the need to supply rapidly growing cities with food and to
provide a weather-protected location for this purpose that met the necessary hygie-

nic requirements.

With the emergence of alternatives such as the department store and supermarkets,
the original basic need for food supply was met elsewhere and market halls had to
reorient themselves from the ground up. In order to determine which aspects play

a special role in its transformation and which methods are used in its adaptation,
this thesis is dedicated to the origin of the market hall and its ongoing change, both
economically and socially. This is done in the course of literary research and the ana-
lysis of historical and contemporary case studies with reference to the history of con-

sumption.

As a result of the thesis, the qualitative upgrading of the market hall, both through
social aspects and the reorientation of the products and services sold, is identified as
the main factor in its success. Furthermore, the atmospheric quality of its architectu-
re and the favored urban fabric of the market hall and its surroundings are attributed

a decisive role in its renaissance.
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Finlcitung

Uberblick

Markte und Markthallen begleiten die Menschheit schon tiber Jahrhunderte und be-
reichern seit jeher das Stadtbild. Sie dienten urspriinglich zur Nahversorgung fir das

tagliche Leben.

Uber die letzten Jahrzehnte gerieten Markthallen aus diversen Griinden zunehmend
in Vergessenheit: Ihre einstige Ausrichtung verlor mancherorts an Aktualitét, die
Aufgabe der Nahversorgung wurde von Supermarkten und Grofskonzernen tiber-
nommen, welche im Vergleich zur Markthalle Vorteile wie Komfort oder bessere Dar-
bietung der Produkte aufwiesen. Als weitere Veranderung ist die Globalisierung zu
nennen, welche sogar den Verkauf von exotischen Produkten aus fremden Landern zu

einem geringen Preis ermoglichte.

Das neue Bewusstsein fur Regionalitiat und Qualitat im Gegensatz zu Massenproduk-
tion und ganzjahriger Verfugbarkeit samtlicher Produkte war zum Teil erst Jahrzehn-
te spater wieder der Grund fur die Renaissance der Markthallen. Diese konnten ge-
nau mit ihrer urspringlichen Ausrichtung und dem langjahrig gepragten Bild eines
Ortes, an dem qualitativ hochwertige Produkte von Nahversorgern verkauft werden,

punkten.

Der Wandel zurtick zum Ursprung erlaubt auch das Wiederaufblithen von handwerk-
lichen Berufen wie Jungdesignern oder auch Hofldden, welche im Zeitalter der "Fri-
days For Future" Generation den besonderen Wert auf 6kologischen Handel bedienen

und nachhaltiges Konsumverhalten ermoglichen.

Die Menschheit sehnt sich nach Entschleunigung, Ausbruch aus dem schnelllebigen
Alltag, aber auch aus dem monotonen Arbeitsleben. Eine Rickbesinnung auf sozialen
Austausch und echte Kommunikation erlangt nach und nach einen hoheren Stellen-
wert. Die Moglichkeit des Zusammentreffens, beispielsweise zum Ausklang eines

Arbeitstages, ist fur Markthallen mit kulinarischem Fokus ein willkommener Bedarf.

Stadte und Stadtteile werden mit neu errichteten Markthallen, aber auch Pop-up
Markten in alten Industriehallen aufgewertet. Es entwickelt sich immer mehr zu

einer Art Renaissance der Markthallen. Heutzutage ist eine Markthalle noch weit-

Einleitung
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aus mehr als nur ein Angebot an vielen unterschiedlichen regionalen und exotischen
Waren und Gourmet-Kulinarik: Sie dient vielmehr auch noch als Plattform far Aus-
tausch, Projekte und diverse Events und Ausstellungen. Aber auch Coworking Spaces
werden immer mehr zu einem wesentlichen Bestandteil, welcher Einlauf in eine neue
Markthalle des 21. Jahrhunderts findet.

Diese Arbeit soll Aufschluss dartiber geben, wie sich Markthallen in den letzten Jahr-
zehnten verandert haben, welche Anforderungen an die neue Art des Konsums ge-
stellt werden und wie das Stadtbild durch das Vorhandensein von Markthallen veran-

dert und aufgewertet wird.

Forschungsstand und Forschungsfrage

Im generellen Bereich der Markthallen existieren bereits andere Arbeiten, beispiels-
weise "Markthallen” von Hamm und Mende, "Gebaude fir Lebensmittelversorgung”
von Osthoff und Schmitt sowie die Bande "Markte und Markthallen” von Schachner,
welche vor allem die Architektur und soziale Aspekte von Markthallen beleuchten
und nur zum Teil auf die Ursachen fir den Niedergang von Markthallen eingehen.
Einen Fokus zur Thematik einer Transformation der Hallen und der Dynamik in ihrer
Ausrichtung oder der Betrachtungsweise im Bezug zu Konsumgeschichte gibt es in
diesen oder vergleichbaren Arbeiten nicht, weshalb die bisher noch fehlende, tieferge-

hende Auseinandersetzung zu diesem Thema in dieser Arbeit passieren soll.

Dementsprechend richtet sich der Fokus dieser Arbeit nicht allein auf die Markthalle
per se mit all ihren Merkmalen und ihrer Geschichte. Vielmehr sollen der Werdegang
von Markthallen und die umliegende 6konomische und soziale Dynamik seit dem 19.
Jahrhundert erlautert werden. Der gewahlte zeitliche Rahmen erlaubt einen genauen
Einblick in die Zeit rund um die Industrialisierung, welche sehr starke Verdanderungen
sowohl im generellen Kaufverhalten, aber auch im Werdegang der Markthallen auf-

weist.

Daraus ergeben sich mehrere Forschungsfragen, welche im Zuge der Arbeit beant-
wortet werden sollen: Inwiefern haben sich Markthallen seit dem 19. Jahrhundert ver-
andert, um unter ckonomischen und sozialen Gesichtspunkten Bedeutung im Stadt-
gefuige zu behalten? Gibt es Parallelen in der Veranderung des Konsumverhaltens,
welche sich im Werdegang von Markthallen widerspiegeln? Ist die Transformation
ein Phanomen der Markthalle, oder lasst sich eine derartige Veranderung auch bei

anderen Handelsgebduden feststellen?

Einleitung

Mcthodik

Die Recherche beruht einerseits auf Publikationen, welche vorrangig Einblick zur
Geschichte der Markthalle, den historischen Bauten, Handelsgebaude im Allgemeinen

und zu Teilen der Konsumgeschichte geben.

Die Bande "Markte und Markthallen” von Schachner geben einen guten geschicht-
lichen Uberblick zu Markthallen, auch, weil es bereits 1914 geschrieben wurde und
einen Einblick in die damalige Zeit bietet. Bemerkenswert ist hierbei, dass viele
Trends schon damals zu erkennen waren, beispielsweise die zu hohen Erwartungen
an Markthallen. In Band 2 werden diverse Markthallen in Europa, mit Hauptaugen-

merk Deutschland, im Detail beleuchtet.

"Markthallen” von Hamm und Mende war im Aufbau anders strukturiert und komple-
xer geschrieben, nachdem die einzelnen beschriebenen Markthallen nicht in Kapitel
unterteilt, sondern im Fliefstext zu finden waren. Das Buch bietet einen Einstieg in
die Materie und liefert beispielsweise tber Les Halles und die damalige Situation in
Paris interessante Einblicke. Hervorzuheben sind hier auch die vorhandenen Foto-

grafien.

Informationen zu Handelsgebdauden wurden aus einer Vielzahl an Blichern zusam-
mengetragen und sind insgesamt gut abgedeckt. Die Literatur beinhaltet unter an-
derem "Passagen - ein Bautyp des 19. Jahrhunderts"” von Geist, "Vom Kaufhaus zur
Stadtgalerie - Bauten fiir den Handel” von Brune, “Warenhauser - Geschichte, Bliite
und Untergang im Warenmeer" von Strohmeyer und “"Shopping Malls und neue Ein-
kaufszentren” von Dorhofer, welche jeweils auf einen einzelnen Typus eines Handels-

gebaudes eingehen.

"Der Traum vom guten Leben"” von Andersen beleuchtet Konsumgeschichte anhand
diverser Fokuspunkte wie der sogenannten "Fresswelle”, womit der Veranderungs-
prozess der Konsumenten und Produzenten gleichsam beschrieben wird. Hierbei

werden auch gute Ankntpfungspunkte zur Geschichte der Markthalle gelegt.

Einen guten Einblick Giber Konsumgeschichte im Allgemeinen liefert der Artikel "Kon-

sumgeschichte” von Manuel Schramm auf der Website Docupedia-Zeitgeschichte.

Andererseits wurden Informationen zur Geschichte der zeitgendssischen Hallen auf
den jeweiligen offiziellen Websites sowie aus Online-Plattformen wie "Baunetz Wis-

sen” ausgehoben. Aktuelle Informationen wurden zudem aus digitalen Zeitungsarti-

Einleitung
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keln bezogen. Durch gut dargestellte Bereiche zur Geschichte ist auf vielen offiziellen
Websites der jeweiligen Markthalle der Anspruch ablesbar, die Halle auch im Fokus
ihrer Vergangenheit korrekt abzubilden.

Besonders im Bereich der Geschichte der Markthalle und anderer Konsumgebaude
war die Recherche ergiebig. Spezielle Arbeiten zu zeitgendssischen Gebauden waren
nicht immer vorhanden, weshalb in diesem Bereich teilweise auf digitale Medien,
meist Websites der Markthallen, zurtickgegriffen wurde. Konsumgeschichte wird aus
historischer Sicht erst seit den 1990er Jahren betrachtet, der initiale Antrieb zur For-

schung kam dabei aus der Sozial- und Gesellschaftsgeschichte.

Forschung zu den Ursachen der Renaissance von Markthallen war bislang nicht auf-
findbar, weshalb Schlisse aus umliegenden Themenfeldern auf Veranderungen von
Markthallen getroffen wurden. Murauer beschreibt lediglich in aktuellen Artikeln zur
Anziehungskraft von Markthallen, beispielsweise "Markthallen als Frequenzmagne-
ten fur Innenstadte”, die momentane Faszination von Markthallen und bietet darin
eine mogliche Kategorisierung des ckonomischen Fokus von Markthallen. Weiters
beschreibt er die Auswirkungen im Umfeld von funktionierenden Markthallen und
den so genannten "Standortimpuls” als treibenden Faktor zur Revitalisierung von

Innenstadten.

Viele der zeitgenossischen Markthallen wurden zudem auch personlich besucht,
wodurch praktische Erfahrungen und Erlebnisse dazu beigetragen haben, die unter-
schiedlichen verfigbaren Quellen korrekt zu sortieren und entsprechend zusammen-

zutragen.

Einleitung
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1. Geschichte der Markthalle

Markthallen im klassischen Sinne, wie wir sie heute kennen, gab es bis zur Industria-
lisierung nicht. Erst mit dem Aufkommen von weiteren technischen Moglichkeiten
beziglich der Vorfabrikation von Glas und Eisenkonstruktionen und dem Wunsch
nach mehr Regulation entstanden Ende des 18. Jahrhunderts die ersten Markthallen.
Bis dahin spielte sich der Marktverkehr hauptsachlich auf den offentlichen Platzen
der Stadt ab.! Allerdings existierte der Wunsch nach Tauschhandel bereits in der An-
tike. Von den Griechen und Rémern gibt es die ersten Uberlieferungen. Agora bei den
Griechen beziehungsweise Forum wurde es bei den Romern genannt. Beide waren
Orte des Handels fur offentliche und private Geschafte und der Zusammenkunft. Bei
den Griechen hatten die Marktpléatze eine quadratische Form und waren umschlossen
von mehrschiffigen Sdulenhallen, auch Stoa genannt, die die Besucher vor Regen und
Sonne schiitzen sollten. Diese Platze hatten nicht nur den Zweck eines Marktplatzes,

sondern dienten auch Veranstaltungen sowie Gerichtsversammlungen.?

Bei den Romern hingegen waren es rechteckige Grundrisse im Verhaltnis 2:3. Diese
Foren dienten vorrangig den Gladiatorenkampfen, was dazu fithrte, dass die Saulen-
génge breiter und die Saulenabstande grofser waren. Nichtsdestotrotz waren Laden

fur die Kaufleute zum Verkauf vorhanden.?

In England erhielten die Stadte im Mittelalter an diesen 6ffentlichen Marktplatzen
zur Kennzeichnung des verliehenen Marktrechtes kleine architektonische Bauwerke,
die sogenannten Markkreuze. In vielen européaischen Stddten wurden héufig auch in
den Marktplatz umschliefsenden Gebauden, in der Erdgeschosszone, Saulenhallen

und Arkadengange errichtet, die neben dem Marktplatz auch dem Handel dienten.”

Vereinzelt wurden Marktbauten auch bereits in der Renaissance in manchen Stadten
Italiens und Frankreichs erbaut. Die tatséachliche Bliitezeit der Markthallen begann
allerdings erst im 19. Jahrhundert. Besonders attraktiv war der Bau der Markthallen

in Frankreich, England und Belgien.’

Zu Beginn wurden vorrangig Markthallen aus Holzkonstruktionen und spater aus

Eisen- und Glaskonstruktionen errichtet.®

Vorreiter wurden in Paris Les Halles Centrales 1851 und kurz darauf entstanden in
allen grofseren, aber auch kleineren Stadten Frankreichs Markthallen. Italien, Belgien,

aber auch vor allem England nahmen die Pariser Markthallen als Vorbild. In jeder

1. Geschichte der Markthalle

grofseren Stadt Englands wurde eine Markthalle errichtet. Unter all diesen erbauten
Hallen ist der Londoner Smithfield Market einer der bedeutendsten Markthallen Eng-

lands.”

In Osterreich hingegen hat dieser Bautyp nur zu geringen Begeisterung gefiihrt. Nur
vereinzelt wurde die eine oder andere Markthalle entworfen. Eine davon war die ehe-
malige Grofdmarkthalle an der Vorderen Zollamtsstrafse. In Deutschland brauchte
der Einzug der Markthalle ebenfalls ldnger. Zu den angesehenen Beispielen zdhlen die
Markthallen in Frankfurt und Leipzig. In Berlin wurde erst in den 1880er Jahren mit

dem Bau der Zentralmarkthallen am Alexanderplatz begonnen.®

Mit dem Aufkommen der Eisenbahn wurde das Warensortiment auf Markten mafs-
geblich verandert. Zuvor wurden die Produkte mit Pferdefuhrwerken transportiert,
die auf einen Radius von ungefahr 15 km beschrankt waren. Man war demnach auf
das Angebot der umliegenden Felder angewiesen. Ausgefallenere Waren waren fir ge-
wohnlich nicht erreichbar und in Folge auch unerschwinglich. Die Eisenbahn ermég-
lichte es, Waren von grofseren Distanzen aus Russland und Amerika zu importieren,
da man nun an den Schiffsverkehr und die Héfen angeschlossen war. Diese Importe
bauten daher auch die Fleischindustrie weiter aus, da nun die Fatterung der Tiere
besser abgedeckt war. In weiterer Folge ermoglichte das die zeitgleiche Entstehung
der Grofsstadt-Schlachthofe mit den Markthallen. Die Architektur der Markthallen
musste an das veranderte Warenangebot angepasst werden. Durch den vermehrten
Verkauf von Fisch und Fleisch waren neue Hygieneanforderungen an die Marktstande
gestellt worden. Diese mussten besonders gereinigt werden, was tiberwiegend mit
dem vermehrten Gebrauch von Wasser geschah. Durch die damit einhergehende ho-
here Luftfeuchtigkeit kamen Eisenbauteile direkt mit Wasser in Berihrung und wa-
ren der Korrosion ausgesetzt. Die Bauteile benétigten daher mehrmals jahrlich einen
Korrosionsanstrich. Aus diesem Grund wurden ab Beginn des 20. Jahrhunderts die
neu erbauten Markthallen in Eisenbetonbauweise errichtet, was zum Vorteil hatte,

dass sie bestandiger und hygienischer waren.?

Kleinere Hallen in weniger attraktiven Regionen waren bereits damals wenig fre-
quentiert und mussten teilweise aufgelassen werden, in Wien zum Beispiel die Markt-
halle an der Stubenbastei. Eine Vielzahl an Markthallen, auch landeriibergreifend,
nahmen andere Waren und Guter als Lebensmittel auf, um der Schliefsung zu ent-

kommen.®

1. Geschichte der Markthalle
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vgl. ebda., band 1: S. 5-16

vgl. Mende; Hamm, 2006, S. 9-18,
32-37

vgl. Schachner, 1914, band 1: S. 5-16

15


Oliver
Hervorheben

Oliver
Hervorheben

Oliver
Hervorheben


Die approbierte gedruckte Originalversion dieser Diplomarbeit ist an der TU Wien Bibliothek verfligbar

The approved original version of this thesis is available in print at TU Wien Bibliothek.

M 3ibliothek,
Your knowledge hub

16

vgl. Osthoff; Schmitt, 1891, S.
204-214

vgl. ebda,, S. 204-214

vgl. ebda., S. 204-214

vgl. ebda., S. 204-214

Umerscheidung Grolf> und
Klcinmarkthalle

Nicht jeder offene Markt eignete sich dazu, in eine Markthalle verwandelt zu werden.
Pradestiniert dafiir waren vor allem Markte, die 6fter stattfanden, wie insbesondere
Vieh, Gemuse und Obst, sowie Getreidemarkte. Man trennte Markthallen in Klein-
und Grofdmarkthallen. Grofdmarkthallen dienen hauptséchlich dazu, Grofsstadte aus-
reichend mit Lebensmittel zu versorgen. Je grofder eine Stadt ist, desto weniger sind
sie und ihre direkte Umgebung im Stande, ihre Bevolkerung mit gentigend Lebens-
mitteln zu versorgen. Dies fihrt dazu, dass die Lebensmittelpreise steigen, weil die
Nachfrage wesentlich gréofier ist als das Angebot. Daruiber hinaus steigen die Kosten
far die Zufuhr der Lebensmittel mit anwachsender Entfernung. Der Grofshandel tragt
fundamental dazu bei, die einzelnen Markte mit ausreichender Menge an Waren zu
versorgen und durch das vermehrte Angebot werden die Preise stabil gehalten und

reduziert.*

Klein- und Grofsmarkthallen unterscheiden sich grundlegend in ihrer Organisation.
Bei Grofsmarkthallen ist eine sehr gute Anbindung an den Verkehr essenziell. Infol-
gedessen waren Grofdmarkthallen oft an Bahnhofe und an den Schiffsverkehr ange-
schlossen. Die umliegenden Straféen mussten auch eine gewisse Breite aufweisen, um

dem aufkommenden Verkehr gewachsen zu sein.”?

Anders war es bei den Kleinmarkthallen: Hier war es notwendig, zentral in der Stadt
gelegen zu sein, um besonders aufgrund der Lage fir die Besucher attraktiv zu blei-
ben. Ein bereits existierender Wochenmarkt in der Nahe der Kleinmarkthallen verhalf
der Halle zum Erfolg. (Kleinmarkthalle fir Bequemlichkeit der Besucher, Grofsmarkt-
halle fir Bequemlichkeit der Artikel).?

Auch die Aufteilung des Raumprogramms unterscheidet sich wesentlich voneinander.
Grofdmarkthallen hatten keine Verkaufstische, es waren lediglich grofse Raume. Bei
Kleinmarkthallen gab es eine freie Mitte, die fir Gemiise und Obstverkauf ausgelegt
war. Mit unterschiedlich gefarbten Fufsbodenbelagen konnte differenziert werden

in Verkaufsflache und Gang. Verkaufsstande und Tische waren am Rand positioniert

und speziell dem Fisch- und Fleischverkauf zugeordnet.*

Die Organisation bei Kleinmarkthallen ist wesentlich geringer. Hier benétigt es vor-
rangig Reinigungspersonal und eine Person, die fur die Oberaufsicht zustandig ist.

Die Aufgaben hierbei umfassen die Platzvergabe und Zuweisung in der Halle, Rege-

1. Geschichte der Markthalle

lung und Einhaltung der Offnungszeiten und das Eintreiben der Gelder. Grofdmarkt-

hallen sind auf ein grofderes Personal angewiesen.’s

In England allerdings sind die Markthallen generell in den Handen von Privatperso-
nen oder Gesellschaften. Die Verwaltung hat hierbei vorrangig die Baulichkeiten und
Einrichtungen in Ordnung zu halten, wie es sonst bei den Kleinmarkthallen der Fall

ist.®

Dic traditionclle Markthalle

Nachfolgend werden Markthallen beschrieben, die im 19. und 20. Jahrhundert errich-
tet wurden. Mehrheitlich existieren die Bauten noch heute und haben zum Teil ihre

urspringliche Ausrichtung beibehalten.

Paris L.cs Halles Centrales

Entscheidend fur den Bau einer zentralen Markthalle war die Zentralisierung und

Uberwachung der gesamten Lebensmittelzufuhr.”

Die Zentralmarkthalle in Paris wurde von den Architekten Baltard und Callet 1851,
nach dem Vorbild von Marché Saint Martin, geplant.’® Sie bestand aus 12 Pavillons,
davon allerdings nur 10 gebaut, einer Getreidehalle und zwei Verwaltungsgebauden.
Die gesamte Anlage war unterkellert und wurde in Eisenkonstruktion ausgefiihrt.
Urspriinglich war geplant, den Komplex im Keller an die Bahn anzuschliefsen, was
jedoch an diversen Griinden scheiterte. Daher wurde die Markthalle tiber die Strafden
betrieben, die jedoch flir den bereits damals vorherrschenden Verkehr viel zu eng
waren. Naturgemafs fithrte dies zu einer Uberlastung sowohl des Marktverkehrs als

auch des offentlichen Verkehrs.®

Ziemlich genau 100 Jahre spater entschied eine Kommission des Stadtrates, die
Zentralen Hallen an einen verkehrstechnisch giunstigeren Standort zu verlegen und
die alten signifikanten Markthallen abzureifsen. Erst 1936 wurden die Hallen infolge
renoviert und umgebaut. Man erhoffte sich dabei, den Standort langfristig zu hal-
ten, aber der immer mehr zunehmende LKW-Verkehr machte dies schier unmaoglich.
Bereits im Buch Anlage und Einrichtungen der Gebaude des Handbuches der Archi-
tektur vierter Theil, welches 1891 erschien, schrieb man von der Problematik der zu

engen Gassen und der damit einhergehenden Verkehrsproblematik. Schon damals bei

1. Geschichte der Markthalle

vgl. ebda,, S. 204-214

vgl. ebda., S. 204-214

vgl. Mende; Hamm, 2006, S. 9-13
vgl. ebda., S. 9-13

vgl. Schachner, 1914, band 2: S. 6—9
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lenviertels-les-halles-in-par-
is-14162390.html, 6.4.2016

der Planung der Markthallen hatte man sich bewusst gegen eine Ausrichtung an das
Seineufer entschieden und infolgedessen gegen den verkehrsgtinstigen Anschluss an
den Schiffsverkehr. Mit der geplanten Ausrichtung nutzte man die Hauptwindrich-
tung und sorgte fur eine naturliche Beltftung der Hallen. Die Zentralen Hallen waren
sehr gut besucht und wurden stark bewundert, aber auch immer wieder als Vorbild
fur andere Markthallen genutzt. Sie waren fiir ihre sagenhaft schlanken Stiitzen, das
eiserne Tragwerk, aber auch fiir den offenen Dachstuhl, aus gewalzten Blechen und
Profilen zusammengenietet, bekannt, was den einzelnen Pavillons eine aufsergewohn-

liche Leichtigkeit und Transparenz verlieh.*

Ende der 1960er Jahren wurde der Markt aus Platzmangel im Zentrum schlussend-
lich an den Stadtrand verlegt und die alten Hallen wurden 1971 abgerissen. Heute
steht hier eines der grofsten unterirdischen Einkaufszentren Europas und tragt den
Namen Forum Les Halles. Nachdem das in den siebziger Jahren fertiggestellte Geb&u-
de zu klein wurde, begann man 2010 mit dem Umbau. Seit 2016 erstrahlt es im neuen

Glanz.*

Abb. 1: Paris, Les Halles Centrales

1. Geschichte der Markthalle

[.ondon Smithficld Market

Das Gelande wurde wegen seiner offenen und ebenen Flache Smoothfield genannt,

woraus sich spater Smithfield entwickelte.

Die Geschichte des Areals beginnt bereits um 1150. Damals wurde es als Pferdemarkt
genutzt, aber es war auch ein Ort fur Wettkampfe, Hinrichtungen und Jahrmarkte.
Mit dem grofser werdenden Viehhandel und dem Wachstum der Bevélkerung sowie
der fortschreitenden Vergrofderung der Stadt Londons lag das Gebiet nicht mehr
aufderhalb, sondern mitten im Zentrum. Mit dem stetig steigenden Fleischbedarf kam
es auch vermehrt zu Herausforderungen in Bezug auf Hygiene, nachdem die damali-
gen Verhaltnisse weit unter den heutigen Anspriichen lagen. Das hatte zur Folge, dass
es zu Ausbriichen diverser Krankheiten wie Rinderpest und Cholera kam und somit
zu einem Schliefden des urspriinglichen Viehmarktes. Das Verbot des Handels mit
lebenden Tieren und das Verbot von Schlachtungen brachte es mit sich, dass Tiere
immer mehr auswarts, am Land, geschlachtet und mit der Bahn in die Stadt gebracht
wurden. Die Nachfrage an Fleisch wuchs so stark, dass die Stadt London beschloss,
dass die Errichtung neuer Markthallen unumgénglich war, und liefs infolgedessen
den ersten Teil der Smithfield Market Hallen von 1862-1865 erbauen. Der Erfolg dieses
Baus wurde gemessen an mehreren detaillierten Voraussetzungen, wie beispielsweise
einer mehr als ausreichenden Luftzirkulation und Anschluss an Wasserversorgung

zur Einhaltung der entsprechenden Reinigungspflicht.?

Der Smithfield Market ist im Zentrum von London positioniert und besteht aus meh-

reren Hallenbauten: Fleischmarkt, Gefligelmarkt, Fischmarkt.*

Das gesamte Areal erstreckt sich auf einer Lange von 400 m und einer 75 m breiten
Flache, die in vier gleich grofse Quadrate unterteilt ist. Jedem Quadrat ist eine Markt-
halle zugeteilt. Getrennt werden die Hallen durch zwei offene und eine tiberdeckte

Querstraf3e.?s

Der pragnanteste Teil ist die Fleischhalle. Im Kellergeschoss der Smithfield Markte
befindet sich ein Guterbahnhof, der es als Knotenpunkt erméglichte, schon damals
ein breites Angebot an Warensortiment anzubieten.?® Erstmals war es moglich,
Fleisch mit der Bahn direkt an einen Grofshandelsmarkt im Zentrum einer Stadt zu
liefern. Hydraulische Aufziige beforderten neben dem Abstellgleis, wo das Fleisch mit

der Bahn ankam, in die dartiberliegende Markthalle.?”

1. Geschichte der Markthalle
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Abb. 2: London, Smithfield Market

L
'

faa

-

- e 8 O e-)

,
ok 74

£

ANN

B

)

Y
QU

N
oy

?

i %l

Nach der Fertigstellung des Bahnhofes wurde mit dem Bau der Gefliigelhalle begon-
nen. Jede einzelne Halle hatte 42 Stande, welche in sich geschlossen sind und eine
Hohe von 4 m haben.?® Die iberwiegende Mehrheit der Verkaufsplatze haben eine

Grof2e von 50 und 80 m?**

Die Markthalle wurde in Holz und Eisenkonstruktion ausgefithrt. Fiir die Belichtung
sorgten zum einen die in den Mansarddachern eingebauten Glasjalousien und zum
anderen die in den Aufsenwanden angeordneten Fenster.3® Die vier Ecken des Gebau-
des wurden jeweils mit einem Turm versehen.’* In den Eckpavillons waren Betriebs-

raume und Gasthauser untergebracht.?

Smithfield wurde im Zweiten Weltkrieg zerstort. 1958 brannte der Gefliigelmarkt
nieder und 1963 wurde eine neue Betonkuppel iiber dem Markt errichtet. Die Markt-
hallen wurden 1990 umfassend renoviert und es wurden Verbesserungen einer auto-
matischen Schienenanlage an der Decke, neue Stande und Kahlraume sowie eine
befestigte Ladezone eingefiihrt. Smithfield Market ist heute noch einer der einzig

verbliebenen Grofdmaérkte inmitten Londons.3

Wicen Grofzmarkthalle

Die Grofdmarkthalle Wien wurde urspringlich als Zentralmarkthalle 1864/1865 er-

baut.3

Im dritten Wiener Gemeindebezirk ostlich der Inneren Stadt gelegen war die Halle
sehr zentral in der Stadt situiert. Die Halle wurde in unmittelbarer Nédhe der ehema-
ligen Verbindungsbahn errichtet und an diese angeschlossen, um die Transportwege

effizient zu gestalten.®

Die Hohenunterschiede wurden weitestgehend optimiert genutzt: Es war moglich,
direkt von den Gleisen der Bahn die Waren ins Kellergeschoss zu transportieren. Die
Fufédbodenoberkante der Markthalle war das gleiche Niveau wie das der Strafde. Im

Kellergeschoss waren der Fischmarkt, Lager und Aufbewahrungsraume verortet.*

Fur die Konstruktion wurden Eisen und Holz verwendet, die Aufdenwéande sind aus

Mauerwerk fertiggestellt worden.?”

Vorbild der Zentralmarkthalle waren auch hier die Pariser Les Halles Centrales. Ahn-
lich wie in Paris sollte die Markthalle als Verkaufsvermittler fir den Handel dienen,

aber das Konzept stiefs in Wien auf wenig Resonanz. Daher wurde die Zentralmarkt-

1. Geschichte der Markthalle

vgl. Osthoff; Schmitt, 1891, S.
216-218

vgl. Schachner, 1914, band 2: S.
12—-20

vgl. ebda., band 2: S. 12-20
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Ebda.

Ebda.

halle dem freien Grofshandel mit Lebensmittel zugesprochen und mit der Zeit immer

mehr als Fleischmarkt bedient.®®

Die sehr hohe Verkehrssteuer und der noch mangelhafte Bahntransport, bei dem die
Waren oftmals verdorben ankamen, liefsen das Marktleben nicht so florieren wie an-
fangs gedacht. Die Folge war ein iberwiegender Leerstand in der Halle. Aus diesem
Grund entschied man sich, die Hallen zu einer Grofsmarkthalle fur Fleisch umzufunk-
tionieren. Mit der Neugestaltung der Stadtbahn (ehemals Verbindungsbahn) und dem
steigenden Warenhandel mit Fleisch wurde die Grofdmarkthalle um 2 weitere Hallen,
der Neuen Fleischhalle (1899 erbaut) und Viktualienhalle (1904-1906 erbaut), erwei-

tert.’®

Eine sogenannte Brickenhalle wurde als Verbindungsglied zwischen Grofdmarkthalle
und Neuer Fleischhalle angelegt. Sie diente vortibergehend als provisorische Viktua-

lienhalle und wurde dann dem Grofshandel fiir Obst und Gemiise zugesprochen.*°

1972 wurde die Fleischhalle abgetragen, nachdem der Fleischgrofsmarkt nach St.
Marx Ubersiedelt wurde. Die Viktualienhalle wich 1979 dem Landstraféer Markt und
wurde schliefglich 2008 geschlossen, um Platz zu machen fiir das heutige Einkaufs-
zentrum Wien Mitte The Mall.#

Abb. 3: Wien, Grofdmarkthalle

1. Geschichte der Markthalle

Abb. 4: Wien, Grofémarkthalle Aufdenansicht

1. Geschichte der Markthalle

23



7

7

/

0

\_
)

I\

&s S is available in print at TU Wien Bibliothek.

)

ersion dieser Diplomarbeit ist an der TU Wien Bibliothek verfligbar

)

e

|2)

v

-

ipprobierte getlfoe
pproved-origina

Abb. 5: Frankfurt, Kleinmarkthalle

Klcinmarkthalle Frankfurt

Die 1879 eroffnete Kleinmarkthalle war urspriinglich an einer anderen Position er-
richtet worden. Heute ist sie namlich etwa 200 Meter siidwestlich des urspringli-

chen Standortes versetzt. Sie wurde bei den Luftangriffen im 2. Weltkrieg zerstort.*

Aufgrund von Beschwerden wegen Larms und mangelnden Hygieneanforderungen
wurde auf dem Marktplatz, wo einst der Wochenmarkt stattfand, die Markthalle er-
richtet.?

Es war eine dreischiffige, 117 Meter lange, 34 Meter breite und 22 Meter hohe Eisen-
und Glasbaukonstruktion mit einer 6 Meter breiten Galerie, die erste umlaufende
Galerie in einer deutschen Markthalle. Und auch hier fihrte die exponentiell steigen-
de Bevolkerung dazu, dass der Markt aus allen Nahten platzte und weitere Hallen zur
Entlastung benoétigt wurden. Bis zur Eroffnung der Grofdmarkthalle Frankfurt 1928

diente die Halle auch als Grofdmarkt.*

Nach dem Ende des 2. Weltkriegs wurden von Handlern am ehemaligen Standort
provisorische Verkaufsstande errichtet. Die Stadtverordnetenversammlung beschloss
1952 die Verlegung der Kleinmarkthalle, ganz zum Missfallen der Markthandler. Die
neue Kleinmarkthalle wurde, wegen ihres auffallenden Pultdaches und der seitlich
schrédg verglasten Flache, zum Vorbild fir modernes Bauen. Auch sie hatte wieder
eine Galerie, jedoch keine umlaufende. Die Fleischerstande wurden verglast ausge-
fuhrt, um unangenehmen Geruch zu vermeiden. Im Keller waren Frischfischbecken,
Lagerraume und auch eine Mullzerkleinerungsanlage untergebracht. Ein dreige-

schossiger Kopfbau ist im Osten dem Haupteingang vorgelagert.*s

Seit 2000 ist diese Kleinmarkthalle in Denkmalschutz und bezaubert sowohl die Be-
volkerung als auch Touristen mit threm Charme der Finfziger Jahre. 2001 erhielt der
Haupteingang ein kleines Remake mit einem neuen Vordach und durch eine bessere
Ausleuchtung wurde der Eingang verlockender gestaltet. Nach diversen Unstimmig-
keiten entschloss man sich 2014 fur eine sukzessive Sanierung der Markthalle.*® Heu-
te ist die Halle auch bei Touristen beliebt, es finden regelméfsig Fihrungen inklusive
Verkostungen statt. Sie ist im Allgemeinen der herkémmlichen Markthallenausrich-

tung des Wochenmarktes treu geblieben.#’

1. Geschichte der Markthalle

URL: https:/www.kleinmarkthalle.
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URL: https:/piaconline.hu/en/cen-
tral-market-hall/history/, 20.1.2023
URL: https:/www.ungarn-buda-
pest.de/budapests-markthallen.
php, 20.1.2023

Ebda.

URL: https:/piaconline.hu/en/cen-
tral-market-hall/history/, 20.1.2023

Grof>c Markthalle Budapest

Seit 1860 war im Gesprach, die Lebensmittelversorgung der Stadt Budapest mit einer
Markthalle aufzuwerten. Die Grofse Markthalle Budapest wurde zwischen 1894 und
1897 errichtet. Wahrend den Bauarbeiten 1896 kam es zu einem Brand, der zur Folge
hatte, dass sich die Fertigstellung verzogerte.*® Sie ist zentral gut angebunden und
befand sich damals zu ihrer Erbauung neben dem Zollamt fur die Donau Schifffahrt.*®

Die Markthalle ist Kirchenschiff dahnlich mit zwei Querschiffen und einem Langhaus
aufgebaut und in Stahlkonstruktion errichtet. Bunt verzierte Porzellansteine schmii-
cken die Fassade, auch die Dachziegel sind wegen ihrer Farbigkeit schon von weitem
zu erkennen. Um den Transportweg der Guter zu erleichtern, fithrte damals ein Do-

nauarm direkt in das Gebaude.*°

Durch den Zweiten Weltkrieg wurde die Halle teilweise zerstért. Deswegen und we-
gen mangelnder Hygiene Standards musste die Halle von 1991 bis 1994 saniert und

modernisiert werden.s

Abb. 6: Budapest, Grofde Markthalle

1. Geschichte der Markthalle

Auf einer Verkaufsflache von etwa 10.000 Quadratmetern sind heute 180 Marktstén-
de untergebracht. Die leicht verderblichen Produkte, wie Fisch, Meeresfriichte und

Fleisch sind aufgrund der kithlen Temperaturen im Kellergeschoss untergebracht.>

Der Markt ist ein grofser Magnetpunkt fir Einheimische und Touristen zugleich und
fungiert auch hier nicht nur als Handelsplatz, sondern auch als Ort der Zusammen-
kunft fur Freunde und Familie. Vor allem in der sowjetischen Besatzungszeit wurden
die Hallen stark frequentiert genutzt, denn zu dieser Zeit gab es kaum Supermarkte.
Die Hallen werden auch heute immer wieder fr diverse Veranstaltungen vermietet.
Zusatzlich gibt es Thementage, an denen besondere Spezialitaten angeboten wer-

den.s3

Stutgarter Markthalle

Der Platz, an dem heute die 1914 eréffnete Markthalle steht, fungierte bereits seit dem
13. Jahrhundert als Handelsplatz. Regelmaéf3ig haben hier Wochen- und Jahrmaérkte
stattgefunden. Ein Jahrhundert spater wurde an diesem Marktplatz ein Herrenhaus
errichtet, ein grofses Fachwerkgebaude, das im Erdgeschoss Verkaufsbuden fir den

Markt und in den Obergeschossen Gerichtsraume beherbergte.*

1864 wurde das Herrenhaus durch eine Markthalle ersetzt. Die Viktualienhalle wur-
de nach dem Pariser Vorbild “Les Halles"” geplant, jedoch wurde sie nach bereits 25
Jahren zu klein. Mitgrund dafiir war die steigende Bevolkerungszahl, die ausschlag-
gebend fir den Gemeinderatsbeschluss im Jahr 1906 zum Bau einer grofseren Halle
an derselben Stelle war. Den ausgeschriebenen Wettbewerb gewann der Entwurf
von Martin Elsasser. Die alte Viktualienhalle wich somit 1914 den neuen Stuttgarter
Markthallen.s

Martin Elsdssers Entwurf ist sehr stark von Kontrasten gepragt. Der Innenraum
steht im Widerspruch zur dufderen Erscheinung des Gebaudes. Aufden fugt sich die
im Jugendstil ausgefiihrte Fassade harmonisch ins Stadtbild ein. Der Architekt be-
miht sich, alle vier Fassadenseiten an die unmittelbare Umgebung anzupassen und
verwendet dabei gekonnt architektonische Elemente aus der Nachbarschaft. Die
Tdrmchen orientieren sich dabei beispielsweise stilistisch an der Stiftskirche, also

am Schloss. Das Gebaudeinnere wurde fir damalige Verhaltnisse aufsergewohnlich
modern gestaltet. Eine 60 x 25 m grofse Halle wird mit einem offengelegten Stahlbe-
tontrager iberspannt und tragt ein verglastes Satteldach, das wiederum fir ein ange-

nehmes Tageslicht sorgt und somit die Warenprasentation bestmaoglich unterstitzt.s®

1. Geschichte der Markthalle
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Form, Funktion und Materialitat verschmelzen eindrucksvoll ineinander. Aber auch
die Hauptverkaufsflachen im Erdgeschoss werden mit klassischen Elementen ge-
schmiickt. Die Verkaufsflache, die sich Giber die gesamte Grundflache erstreckt, wird
von spitzbogigen Arkaden umgeben und stellt somit eine Art iiberdachten Markt-
platz dar. Die Waren wurden, nach hygienischen Aspekten voneinander getrennt, in
der Halle angeordnet. Im Hallenraum waren Obst und Gemuse zu finden und Fisch
sowie Fleisch wurden am Rand an den Aufsenwanden angeboten. Die in den Galerie-
geschossen verorteten Verkaufsstande blieben variabel und fungierten nur als Er-
ganzung. Fur eine erleichterte Anlieferung und Reinigung der Hallen nutzte Elsédsser
das vorgegebene natiirliche Gefélle zwischen Dorotheenstrafse und Dorotheenplatz.%
Zudem wurden Strafdenbahnschienen quer durch die Markthalle verlegt, um die Wa-
ren direkt in die Halle transportieren zu konnen. Jedoch sind die Gleise nie in Betrieb
genommen worden, vermutlich, weil der Marktwagenverkehr unerwarteterweise
sehr stark zunahm und es aufgrund der zum Transport verwendeten Leiterwagen der

Bauern zu erheblichem Chaos gefithrt hatte.

Elsasser bezeichnet sein Bauwerk als Nahrungsmittelborse und prophezeite einen
mafsgeblichen Wandel des Marktwesens: Er prognostiziert eine Fokussierung der
Lieferungen von Handlern und Produzenten hin zu Grofshandlern, welche die Waren
in weiterer Folge vertreiben. Markthallen wirden seiner Meinung nach zudem immer

mehr das Wesen eines Warenhauses annehmen.5°
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Abb. 7: Stuttgart, Markthalle

1. Geschichte der Markthalle

Die Markthalle wurde im Zweiten Weltkrieg bei Luftangriffen mafsgeblich zerstort,
wurde aber in der Nachkriegszeit provisorisch wieder aufgebaut und ermaoglichte

damit erneut die Versorgung der Bevolkerung.®°

Nach mehreren Hohen und Tiefen, durch die die Stuttgarter Markthalle gehen muss-
te, wurde der Halleninnenraum 1971 grundlegend nach einem Brand saniert. Heute
steht sie unter Denkmalschutz und entspricht noch mehr der urspriinglichen Ansicht
des Architekten, in dem sie halb Marktplatz, halb Warenhaus ist.®*

Zentralmarkt Riga

1909 wurde erstmals im Stadtrat dartber gesprochen, eine Markthalle fir Riga zu
errichten, denn der Markt am Flussrand wurde fir die wachsende Stadt zu klein.
Durch den Ersten Weltkrieg wurde die Realisierung des Gebaudes allerdings verzo-
gert, weshalb erst 1922 der Beschluss zum Bau der Markthalle bekanntgegeben wur-
de und 1924 mit dem Bau der Markthalle begonnen wurde.®?

Abb. 8: Riga, Zentralmarkthalle Innenansicht

1. Geschichte der Markthalle

Ebda.
Ebda.

URL: https:/www.liveriga.com/de/
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Urspringlich waren die Gebaude der heutigen Markthalle Zeppelin-Hangar der deut-
schen Armee. Die Markthalle besteht aus finf Pavillons. Eine zwei Hektar grofge un-
terirdische Stadt mit insgesamt 337 Meter langen Korridoren erstreckt sich unterhalb
der Markthalle, die auch zur Lagerung von Kihlraumen genutzt wird. Die Ware wird
mittels Lastenaufziigen ins Erdgeschoss befordert. Im Zweiten Weltkrieg wurde das
Areal der Markthalle fur Kriegszwecke genutzt und fungierte als Autowerkstatt. Als
die Markthalle 1930 eroffnete, galt sie als eine der modernsten Markthallen der Welt.
Seit 1977 wurde das Marktareal zusammen mit der Rigaer Altstadt in die Liste des
UNESCO Weltkulturerbes aufgenommen.® Heute besuchen taglich bis zu 100.000
Menschen den Markt. 1980 war das leider noch etwas anders, aufgrund des Kalten

Krieges waren die Stande fast komplett leer:

"Als ich 1980 das erste Mal hierher kam, da waren die Sténde fast komplett leer, es
gab nichts zu kaufen, nur grofse, fettige Stticke Fleisch. Und an der Decke ein Gemadl-

de, das gliickliche sowjetische Bauern zeigte.” ®

Die Markthalle ist ein Wahrzeichen der Stadt. Man kann hier nicht nur alles, was das
Herz begehrt, erwerben, sondern es ist auch ein Ort des sozialen Austauschs. Regio-
nalitat sowie frische und ¢kologische Produkte von lettischen Bauern stehen auf der

Tagesordnung.®s

Abb. 9: Riga, Zentralmarkt

1. Geschichte der Markthalle

Vortcile von Markthallen

Es gibt einige nennenswerte Vorteile, die Markthallen aufzuweisen haben, die ver-

kehrstechnische und wirtschaftliche Vorteile mit sich bringen.

Ein primarer Vorteil ist der Witterungsschutz. Waren konnten von nun an weitaus
Gewinn bringender angeboten werden, da die Lebensmittel nicht mehr dem Schmutz
und den geringeren Hygieneverhaltnissen der Strafde ausgesetzt waren. Die Produkte
waren vor jeglichen extremen Bedingungen wie tbermafdiger Hitze oder Kélte und
sonstigem Niederschlag gesichert. Sie sind dadurch langer frisch, was zu einer ho-
heren Wirtschaftlichkeit fihrt, da die Waren langer zu einem teureren Preis verkauft
werden konnen und nicht vorzeitig entsorgt werden missen. Daher konnten auch
leicht verderbliche Produkte optimierter angeboten werden. Zudem kénnen die Giiter
auch aufderhalb der Verkaufszeiten geschiitzt aufbewahrt werden. Kithl- und Lager-

rdume ermoglichen hierbei weitaus langere Aufbewahrungszeiten.®

Markthallen wurden in der Vergangenheit unter anderem errichtet, um eine Entlas-
tung fiir den Verkehr auf sehr belebten Straffen und Plitzen zu erméglichen.®” Uber-
dies bringen Markthallen einen weiteren Vorteil mit ihren fixen Marktstanden, die
nicht nach Marktende und zu Marktbeginn immerzu auf und abgebaut werden mis-

sen, was zu einem grofden Aufwand fihrt und mehr Zeitverlust mit sich bringt.®®

Durch die Einteilung in unterschiedliche Verkaufszonen und Lebensmittelgrup-
pen war eine bessere Ubersicht des Warenangebots méglich. Aufderdem wurden in
Markthallen die Preise aufgrund gleichmafdigen Angebots und Nachfrage stabiler,
und die Preise konnten nachhaltiger geregelt werden, was wiederum auch zu einer

leichteren Lebensmittelversorgung der Stadt beitrug.®®

Mit den Markthallen wurden auch ganztigige Offnungszeiten ermdoglicht. Man konn-

te somit an mehreren Tagen und ganztags einkaufen gehen.”

Sie waren und sind Treffpunkte des urbanen Lebens und Ort des zwischenmenschli-
chen Austauschs. Sie leisten einen wesentlichen Beitrag zur Aufwertung von weniger
attraktiven Stadtteilen, indem sie in die Viertel mit ihrer Existenz und der Bespielung

des Raums ein wesentlich hoheres Mafs an Leben bringen.

1. Geschichte der Markthalle
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Resumece

Die Markthalle wurde aus einem bestimmten Grund heraus geschaffen: Die Nah-
rungsmittelversorgung auf dicht besiedeltem Gebiet sicherzustellen und gleichzeitig

Witterungsschutz und ein Grundmafs an Hygiene zu gewéahrleisten.

Je nach Auspragung wurde der Fokus auf innerstadtische Nahe (Kleinmarkthalle) oder
auf weitergehende Anbindung ans Verkehrsnetz (Grofémarkthalle) gelegt. Grofsmarkt-
hallen weisen Gemeinsamkeiten besonders hinsichtlich der Handelswege und beim
Transport der Waren auf. Allen ist aber gemein, dass sie eine glinstige Lage durch die
direkte Nahe zum innerstadtischen Verkehrsnetz aufwiesen und ebenso Anschluss

an Eisenbahnnetz, Schiffsverkehr oder U-Bahn hatten, welche sogar teilweise extra
gebaut wurden. Durch diese effiziente Logistik konnte der Transport von Waren vom
Land zur Markthalle erleichtert werden und durch Anschliisse ans Wasser war es auch

erst moglich, sogar exotische Waren anbieten zu konnen.

Der typische Aufbau einer Markthalle beinhaltet neben der ebenerdigen Marktflache
ein Kellergeschoss, in dem oft neben der Anlieferung durch Eisenbahn und U-Bahn

auch die Lagerung inklusive Kithlung situiert ist.

Durch ihren freien Grundriss kénnen Hallen aber nicht nur statisch bespielt werden,
sondern bieten Raum fr unterschiedliche Strukturen und Méglichkeiten. Je nach
Grofse der Halle wurde hierbei ein Stutzenraster implementiert oder die Halle konnte

ohne weitere Stiitzen im Zentrum tiberspannt werden.

Die Konstruktionsbauweise der Markthalle besteht vorrangig zunachst aus Holz- und
Eisenkonstruktion und in weiterer Folge auch aus Eisen- und Glaskonstruktion, deren
Mauerwerk haufig mit Backstein ausgefacht ist. Vielen Hallen, beispielsweise London
Smithfield oder der Grofdmarkthalle in Budapest, ist gemein, dass ihre strafsenseitige
Anmutung von aufden betrachtet sehr massiv ist, dhnlich dem Aussehen von Bahn-
hofsgebauden oder 6ffentlichen Einrichtungen wie Rath&usern. Von innen heraus
wirken sie aber fragil und sind lichtdurchflutet, wodurch der Bezug nach aufsen her-
gestellt wird. Durch ihre halboffene Bauweise wurde die Markthalle oftmals als Binde-

glied mehrerer Strafden gesehen.

Im Kontrast der geschichtlichen Aufarbeitung von Markthallen in diesem Kapitel, bei
der die Zuteilung von Klein- und Grofdmarkthallen erfolgt ist und die traditionelle
Markthalle aus dem 19. Jahrhundert dargestellt wurde, konzentriert sich der nachste
Teil auf dhnliche Handelsgebaude und Gebaudetypen, um das Wesen der Markthalle

im Kontext besser einordnen zu konnen.
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URL: https:/www.aktienhandel-
verstehen.de/lexikon/kaufhaus/,
8.10.2022

2. Handclsgebaude im
Uberblick

Um genauer spezifizieren zu kénnen, was eine Markthalle von dhnlichen Geb&aude-
typen und Handelsarten, wie Warenhaus, Kaufhaus, Passage und Einkaufszentren

unterscheidet, gebe ich einen kurzen Einblick tiber jeden einzelnen Typus.

Grundsatzlich wurden Orte des Handels gesucht, die sich ortlich und architektonisch
abgrenzen lassen und in deren Raum augenscheinlich Konsum stattfindet. Im Zuge
der Recherche wurden die nachfolgenden Gebaude in ihrer Art und Form als zutref-
fend identifiziert. Auféerdem ist eine ausreichende Differenzierung der Typen unter-

einander moglich.

Der Recherche ist die Grundannahme vorausgegangen, dass einzelne Gebaudetypen
historisch und funktional betrachtet aufeinander aufbauen und eine zeitliche Einord-
nung moglich sein kénnte. Mafégeblich wurden fur die allgemeine Einordnung und
die initiale Auflistung der Gebaudetypen die Blucher "Vom Kaufhaus zur Stadtgalerie
- Bauten fiir den Handel” sowie "Die Stadtgalerie - Ein Beitrag zur Wiederbelebung
der Innenstadte” von Walter Brunner herangezogen. Zu den einzelnen Typen wurde

jeweils entsprechende fortfithrende Literatur bezogen.

Die nachfolgenden Geb&dudearten sind dementsprechend zeitlich sortiert, wobei eine
genaue historische Abgrenzung durch entsprechende Vorlaufer der einzelnen Typen

nicht eindeutig ist.

Kaufhaus

Dclinition

Im Unterschied zum Warenhaus, beschrankt sich beim Kaufhaus das Warenangebot
auf eine Branche und ist aus diesem Grund umfassender. Waren in unterschiedlichen
Ausfihrungen, Qualitat und Preissegmenten werden in diesem Sektor angeboten.

Kaufhéduser decken vorrangig die Sparten Textil, Mobel aber auch Spielwaren ab, je-

doch anders als beim Warenhaus ist der Lebensmittelbereich ausgeschlossen.”

2. Handelsgebéaude im Uberblick

Em\f\ricklungsgeschichte

Die Urspringe des Kaufhauses lassen sich bis ins Mittelalter zurtickverfolgen. Durch
den damals eingefiihrten Marktzwang, der Handler dazu verpflichtete, ihre Waren

nur auf dem Marktplatz zu vertreiben und das dazugehorige Stapelrecht, das durch-
reisende Kaufménner zwang, ihre Waren vor dem Weiterziehen anbieten zu miissen,

war die Grundlage fiir den Kaufhaustyp geschaffen.”

Erste Varianten von Kaufhausern treten als Kaufmannskirchen und Raststétten, an
denen die Waren umgeladen werden mussten, in Erscheinung. Aber auch in der Néahe
von Zollstellen und Waaghéausern wurden die ersten Kaufhauser errichtet. Das Kauf-
haus war der Ort, an dem die Handelswaren aufderhalb der Marktzeiten aufbewahrt
wurden. Sie waren oftmals an den Marktplatzen oder an den Durchgangsstrafden

angeordnet.”

Das alteste Kaufhaus nordlich der Alpen war ein recht schmales, aber langliches Ge-
baude. Eine Mittelwand trennte die zwei Reihen mit je 15 Laden. Die fensterlosen
Laden waren dem Kaufer nicht zuganglich, sondern wurden lediglich als Lager oder
Aufenthaltsraum des Handlers genutzt. Der Verkauf fand vor dem Kaufhaus aufen
auf einem Markttisch statt, der nach Marktende wieder abgebaut werden musste. Im
Obergeschoss des Kaufhauses waren kostbare Giiter untergebracht, wie Stoffe und

Pelze.”

Heutzutage werden die beiden Begriffe Warenhaus und Kaufhaus falschlicherweise
weitgehend als Synonym verwendet.”> Laut der wirtschaftlichen Definition unter-

scheiden sich die beiden Typen anhand ihres Sortiments.”

Markthalle

Dclinition

Eine Markthalle ist ein iberdachter Markt, sozusagen ein Marktplatz in einem Gebau-
de. Markthallen sind Orte des Handels und Raume des sozialen Austauschs. Gehan-
delt wurden urspringlich nur Lebensmittel, wie Obst, Gemise, Milchprodukte und

Fleisch. Spater kamen Textilien und andere Giiter hinzu.”

2. Handelsgeb#aude im Uberblick

vgl. Raith, 1982, band 1: S. 7-13
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Die Markthalle bietet einen witterungsgeschutzten, iiberdachten Raum zum Abhalten
von Markten zu fix geregelten Marktzeiten. Die integrierten Restaurants und Lokale
konnen aber auch aufderhalb der Marktzeiten gedffnet haben. Die Hallen haben fix
integrierte Verkaufsstande und stellen Lagerrdume sowie jegliche Art von Infrastruk-

tur zur Verfugung. 7

Markthallen sind meist zentral in der Stadt positioniert. Besonders Grofdmarkthallen
waren in der Vergangenheit oftmals auch an den Eisenbahn- oder Schiffsverkehr an-

geschlossen.”™

Die einfachste Form einer Markthalle ist eine von allen Seiten offene Halle mit quad-
ratisch angeordneten Stiitzen, auf denen ein schiitzendes Dach aufliegt. Ein weiterer
sehr Uiblicher Typ ist die der Basilika sehr dhnlich ausgefiihrte Variante.®

Abb. 10: Frankfurt, Kleinmarkthalle

2. Handelsgebéaude im Uberblick

Ausstellungshalle \\*eltausstellung

Definition

Eine Weltausstellung ist eine internationale Veranstaltung, die urspringlich einen
Uberblick und Einblick itber den Stand der Technik und Kultur aus verschiedensten
Landern der Welt geben soll. Jedes Land hat seinen eigenen Pavillon, in dem die Aus-

stellung und die Prasentation stattfinden. Dartiber hinaus gibt es auch noch Lander-

pavillons, bei denen sich mehrere Lander einen gréfderen Pavillon teilen.®

I'ntwicklu ngsgeschichte

Die ersten Messen, welche nicht priméar dem Handel, sondern dem Zurschaustellen
neuer Techniken und Erzeugnisse dienten, entstanden nach der Franzosischen Revo-
lution. Der technische und industrielle Fortschritt wird auf nationalen Industrieaus-
stellungen prasentiert. Die erste Weltausstellung wurde 1851 im Londoner Hyde Park
ausgetragen. Die Prasentation von technischen Neuerungen hatte auch den Hinter-
grund, mit der Verbreitung dieser Kenntnisse auf sich aufmerksam zu machen und
somit andere Absatzmarkte erschliefsen zu konnen, was schliefslich auch zur Globali-
sierung beigetragen hat. Der berithmte Crystal Palace wurde von Joseph Patton auf
diesem Gelande errichtet. Er galt mit seiner Stahl-Glas-Konstruktion als Pionier fiur
riesige Hallenbauten. Die gigantischen Spannweiten und Hohe der Halle schafften

genug Raum fir die riesigen Maschinen der Aussteller.®

Das Florieren der Weltausstellungen erfolgte gegen Ende des 19. Jahrhunderts als
Folge der fortschreitenden Industrialisierung, dem steigenden Welthandel und dem
damit einhergehenden wachsenden Wohlstand der Gesellschaft. Auf Weltausstellun-
gen gab es ein wachsendes Interesse an Tourismus. Die Sehnsucht nach dem Erfolg
der ersten Weltausstellung in Grofsbritannien machte sich in anderen Landern und
Nationen bemerkbar. Von Weltausstellung zu Weltausstellung wurde das Gelande
der Ausstellungsflache immer gréfder und die Besucherzahlen stiegen stetig an. Der

Drang, die vorhergehende Weltausstellung zu tibertrumpfen, war riesig.®

Im Jahr 1928 wurde die Institution "Bureau International des Expostions” (BIE) in
Paris gegriindet. Sie entscheidet, kategorisiert und erkennt Weltausstellungen und

Spezialausstellungen an, auch nachtréglich von 1851 bis 1928.5

2. Handelsgeb#aude im Uberblick

URL: https:/worldexpositions.info/

geschichte.html, 24.1.2023
Ebda.
Ebda.
Ebda.
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URL: http:/ieg-ego.eu/de/threads/
crossroads/wissensraeume/alexan-
der-c-t-geppert-weltausstellungen,
24.1.2023

Ebda.

Weltausstellungen waren die ersten Vorreiter fur die Globalisierungswelle und somit
aktiv beteiligt im internationalen Verflechtungsprozess, des Weltverkehrs, der Welt-
kommunikation und der Weltgesellschaft. Stadtebauliche Modernisierungen waren
die Folge, beispielsweise wurde in Montreal aufgrund der Austragung einer Weltaus-
stellung eine U-Bahn eingerichtet. In Wien wurden die Teilabschnitte der Ringstra-

fsenbauten vorgestellt.®s

Bis heute haben sich Weltausstellungen bewahrt, allerdings sind sie immer mehr in
Kritik geraten und werden in Frage gestellt, da immer weniger der technische Fort-
schritt einzelner Nationen im Fokus steht. Vielmehr wird der Wunsch nach Unterhal-
tung und inszenierten Erlebniswelten immer grofser. So bedienen Weltausstellungen
heute vorrangig wirtschaftliche und touristische Interessen. Auch die 6kologischen
Aspekte und die Nachhaltigkeit der temporar errichteten Pavillons werden in Frage
gestellt. Bereits 1998 schlug der ehemalige Chefredakteur der ZEIT vor, die EXPO

2000 digital ins Internet zu verlegen.®

Abb. 11: London, Crystal Palace

2. Handelsgebéaude im Uberblick

Passage

Definition

Eine Passage wird im allgemeinen, baugeschichtlichen Kontext als ein Durchgang
betrachtet. Sie ist eine glastiberdachte Verbindungsstrafse zwischen Gebaudekomple-
xen, deren beide Seiten Geschéftslokale beherbergen. Haufig sind sie an frequentier-
ten Straféen situiert und ermoglichen ein witterungsgeschiitztes, atmosphéarisches
Flanieren und laden zum Schaufensterbummeln ein. Die Passage dient zudem aus-
schliefslich nur dem Fufdganger. Es sind halboffentliche Zonen, die weitgehend dem
Konsum vorbehalten sind, aber auch als reine Durchquerungen genutzt werden kon-
nen. Ein urbaner Raum, der als Treffpunkt, zum Verweilen, Herumtreiben und auch

als Kauf- und Verkaufsflache fungiert.®’

Entwicklungsgeschichte

Zu Beginn des 19. Jahrhunderts entwickelte sich die Einkaufspassage zu einem eigen-
standigen Bautyp. Sie bildet somit die Urform der Warenhauser und der heutzutage

vorherrschenden Einkaufszentren.®®

Mit Aufkommen der Bourgeoisie, einer neuen wohlhabenden Gesellschaftsschicht, die
aufgrund der Industrialisierung reich geworden war, entsteht eine ganz neue Aus-
richtung der Grundbedurfnisse. Die Passage gestaltet diesen Ort der Sehnstichte mit
und befriedigt dieses neue Verlangen. Sie bietet Raum flir Luxus, Mode und stellt all

das, was es noch verkoérpert, zur Schau.®

Die Passage lockte Passanten von den Straféen an. Sie war eine Art Zufluchtsort, in
dem man sicher war, geschiitzt von der schmutzigen und damals noch unbefestigten
Strafse, die besonders bei Regen sehr unangenehm zu betreten war. Sie bietet ver-

kehrsfreie, tberdachte Wege, in denen man erstmals ungestort flanieren konnte.®

Ihre Eingénge sind oftmals sehr représentativ gestaltet - es sollte Aufmerksamkeit er-
regt werden. Das Hauptmerkmal der Passage ist die Verbindungsfunktion und bildet
damit witterungsgeschiitzte, stddtische Durchgangsréaume - sozusagen Auféenraum
im Innenraum. Die filigranen Eisen- und Glaskonstruktionen erzeugen untertags ein
atmospharisches Lichtspiel. Auch in der Nacht installierte man mit der Zeit ein Be-

leuchtungssystem, denn in Passagen wurden zum ersten Mal 6ffentliche Strafdenbe-

2. Handelsgeb#aude im Uberblick

vgl. Geist, 1982, S. 11-12
vgl. Brune, 1996, S. 13-14
vgl. ebda., S.13-16
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Abb. 12: Mailand, Galeria Vittorio Emanuele

leuchtungen ausgetestet. Sie sind Reklame und Attraktion, und somit ermoglichen sie
auch abends unbeschwert durch die Passagen zu schlendern und bieten einen siche-

ren Raum, als die vergleichsweise nur geringfiigig ausgeleuchteten Strafsen.®

Die Position der Passage war mafsgeblich bedeutend fiir ihren Erfolg. Sie kann nur im
Zentrum situiert sein, dort, wo sich eine Vielzahl von Leuten aufhalt, viele Durchkreu-
zungen stattfinden und eine Verbindung oder Abkuirzungsmoglichkeit geboten wird.
Weiters muss die Anonymitat gewahrt werden: Besucher sollen sich nie fihlen, als
waéren sie in einem Innenraum, denn ein Innenraum wird mit einer gewissen Absicht

betreten. Hingegen ist das Publikum der Passage hauptsachlich Flaneur.®

Ein weiterer wesentlicher Bestandteil der Passage ist die durchmischte Nutzung. Es
sollen alle moglichen Bedirfnisse hinsichtlich Kulinarik, Kultur, aber auch Kommer-
zielles abgedeckt sein, um sich unter anderem von der Stadt und dem Besucher un-

entbehrlich zu machen.®

Der spéatere Niedergang war bei manchen Passagen schon vorprogrammiert: Eine

Vielzahl der Passagen wurde in ihrer Blitezeit errichtet, einige davon auch in weniger
frequentierten Gebieten, was zur Folge hatte, dass sie aufgrund von Unwirtschaftlich-
keit abgerissen wurden. Andere wurden durch Krieg und Brande zerstort, und zudem

wurde die Passage allmahlich vom Warenhaus abgelost.*
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Abb. 13: Paris, Galerie Colbert

2. Handelsgeb#ude im Uberblick
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,TB. Ié ' e L | == die Preisbeschilderung der Waren, die zum Verkauf standen, denn zuvor musste
g TE g '* S ; 5'@.“;!- ?'i'ﬁ;&-_:_“_" 2 = A ZA' | erst nach dem Preis gefragt werden und es entstanden dadurch beschdmende Situ-
3 b ; : ot ' = ationen, bei denen der Verkaufer Gber die Einkaufer urteilte und feststellte, ob die
% ; b ) . ) )
S . - Produkte seiner Meinung nach im passenden Preissegment der Kunden lagen.?” Aber
'0:‘2 ﬁ . - ; g3 auch fur den Betreiber der Warenhauser waren die Fixpreise von Vorteil, da die Ver-
£ dRt : kaufer nicht mehr zu Missgunsten der Betreiber handeln konnten.%
£ S
= S - | . . .
o / - — e i Fe— e Das Konzept “alles unter einem Dach” war der Durchbruch fir die Entwicklungsge-
2 ! alll 5 I ;} -
= | ] Lk = | l l ] schichte des Konsums. Einkaufen war von nun an nicht mehr reine Zweckerfiillung,
% ) pdr ' AT h ‘ es war weitaus mehr: Es war ein Schauspiel, ein Inszenieren und zur Schau stellen
(O] 1 = -
5 5’ TR ] q : : was man hat. Die neue Gesellschaft musste ihr Vermogen nach auféen prasentieren,
= i 85 _ um sich bei der bereits etablierten Schicht Anerkennung zu verschaffen und auch ihre

' > e o e B - Personlichkeit mit dem Hab und Gut zu untermauern. Warenhauser waren Orte des

ik Rausches, aber auch urbane Treffpunkte.®

= s - : Im Prinzip waren Warenhé&user vertikal gewachsene Marktplatze mit inszenierten
Verkaufsflichen.!®° Die Asthetik der Warenwelt wird vom Inneren des Gebaudes nach
aufsen getragen. Die Schaufenster spielen hierbei eine wesentliche Rolle, denn sie
sollen eine Art Sog von der Strafde ins Gebaude generieren. Auch einige architektoni-

sche Elemente wurden von der Passage fir das Warenhaus ilbernommen, beispiels-
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weise die Lichtkuppel oder die umlaufenden Galerien. Der zentrale iiberdachte Licht-
hof im Inneren des Geb&udes soll fiir eine natiirliche Belichtung sorgen. Ein weiterer
wesentlicher Bestandteil waren die inszenierte Wegefithrung und die dazugehorige

reprasentative Treppe.’*

Ausschlaggebend flr die Entstehung von Warenhdusern waren die Industrialisie-
rung, die einhergehende fortschrittliche Technik, und der ebenfalls damit verbunde-
ne Wandel von Wirtschaft und Gesellschaft. Neue Konzepte wie freier Zugang ohne
Kaufzwang und Umtauschrechte fanden Anklang und fiihrten zu einer raschen Popu-
laritat. Die Moglichkeit, Waren kostengiinstiger aufgrund von Massenproduktion
verkaufen zu konnen, trug auch einen betrachtlichen Schritt bei, diesen Bautypus zu
etablieren. Das Betreiben des Warenhauses durch einen einzigen Betreiber brachte
auch einen Vorteil in der Flexibilitat: Das Warenangebot konnte schnell angepasst

werden.'*?

Paris war mit "Au Bon Marché" ein Vorreiter und London zog schnell nach mit einem
noch heute sehr bekannten Warenhaus namens Harrods. In Deutschland und vor al-
lem auch in Osterreich brauchte es noch eine Weile, bis sich die ersten Warenhauser
durchsetzen konnten. Die zunehmende Errichtung von Warenh&usern florierte in
Deutschland dann aber bis zum Beginn des 1. Weltkrieges und es entstanden einige

bedeutende Warenhéauser, die teilweise bis heute noch bestehen.!®3

In Osterreich fasste das Warenhaus hingegen nur sehr schwer Fuf2. Der Handel wur-

de primaér von familidren Einmannbetrieben dominiert, was wiederum auf die gerin-
gere Bevolkerung und die dahingehend geringere Kaufkraft zurtickzufiihren ist. Erst
gegen Ende des 19. Jahrhunderts entstanden die ersten Warenh&user auch in Wien,
wie beispielsweise das Warenhaus Haas und das Warenhaus Gerngross. Sie waren
jedoch in Osterreich sehr umstritten: Die Sorge war einerseits, dass sie die kleinen
Einzelunternehmer verdrangen wiirden und andererseits die Qualitat aufgrund von

Massenproduktion gemindert werde.***

Warenh&user wurden vorwiegend von jidischen Kaufméannern betrieben. Um die Zeit
des 2.Weltkrieges wurden Warenhéuser zum Ziel von Angriffen durch Brandstiftung
oder auch Bombenangriffen — eine Vielzahl von ihnen wurde in dieser Zeit zerstort.
Leider konnten sie auch nach dem Krieg ihren damaligen Charme beziehungsweise

ihre Asthetik kaum bis gar nicht wiederherstellen.™s

Der zunehmend motorisierte Verkehr in den Stadten wurde dann auch zu einer wei-

teren Herausforderung fir den schon etwas mitgenommenen Typus. Es mussten

2. Handelsgebéaude im Uberblick

Stellplatze geschaffen werden, um weiterhin die Kunden ins Haus locken zu konnen.
Anfang der 1970er Jahre wurde durch das Aufkommen von diversen Fachmarkten,
wie Saturn, Media-Markt, aber auch Discounter, der Markt konkurrenzfahig gestéarkt
und eine weitaus kostengtnstigere Alternative zu Warenhédusern geschaffen. Aber
auch das vermehrte Aufkommen von Einkaufszentren schwéchte diesen Betriebstyp
nachhaltig.’®®

Abb. 15: Gorlitz, Kaufhaus

2. Handelsgeb#aude im Uberblick
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Linkaufszentrum

Delinition

Einkaufszentren, auch unter dem Begriff Shopping Center bekannt, sind eine raumli-
che Konzentration von unterschiedlichen Einzelhandels, Gastronomie und Dienstleis-
tungsbetrieben, wie beispielsweise Textilgeschaft, Supermaérkte, Bankfilialen, Reise-
veranstalter, Restaurants, Kino, aber auch Fitnessstudios und dhnliches. Thr Ursprung
liegt in den USA. Sie sind etwa seit den 1960er Jahren auch in Europa vorherrschend.
Uberwiegend sind sie im Einzugsbereich von Stadten angesiedelt und werden folglich

primar mit dem Auto besucht.*®’

Ent\rvicklungsgeschichte

Vorbilder fur die Einkaufszentren waren Einkaufspassagen und die darauf folgenden
Warenhéauser, aber auch Marktplatze. Der grofse Unterschied zum Warenhaus liegt in
der Funktion der Investoren, sie fungieren beim Einkaufszentrum nur als Vermieter
und Centermanager, anders als beim Warenhaus. Hier war der Betreiber zugleich
Investor, Verwalter und auch Immobilieneigentimer. Er musste alles auf eigene Rech-

nung verwalten.'*®

Die ersten Einkaufszentren entstanden Anfang 20. Jahrhundert. Durch die zuneh-
mende Motorisierung und die fortlaufende Massenfabrikation konnten die Einkaufs-
zentren immer mehr und mehr Fufs fassen. Die aufstrebende Mobilitat ermoglicht

es, Wohngebiete in peripheren Regionen anzusiedeln. Man war nicht mehr darauf
angewiesen, sich an bestehenden Wohnsiedlungen zu orientieren. Hinzu kam, dass
Grundstiickspreise aufserhalb von Stadten wesentlich glinstiger als in Innenstadten
waren und weitaus grofsere Flachen zur Verfligung standen. In den USA gab es zu-
dem auch nicht diese lebhaften altgewachsenen Stadtkerne. Durch diese unglaublich
ausgedehnten Stadte wollte man einerseits den attraktiven europaischen Innenstadt-
Flair auch hier wieder reproduzieren, aber auch den menschlichen Mafsstab zurtick-
gewinnen. Des Weiteren waren die amerikanischen Stadtzentren durch den vermehrt
auftretenden Verkehr schnell ausgelastet. So wurde das Einkaufszentrum mit seinen
immensen Parkmoglichkeiten immer anziehender. Einkaufszentren wurden iberwie-

gend an stark befahrenen Verkehrsachsen angesiedelt.’®

2. Handelsgebéaude im Uberblick

Vorteile dieses Bautyps sind der witterungsgeschiitzte Raum, ahnlich wie bei den im
19. Jahrhundert vorherrschenden Passagen, jedoch dominiert beim Einkaufszentrum
das Kunstlicht, welches sogar Tageslicht tiberstrahlt. Erneut stellt auch das Einkaufs-
zentrum einen Ort des Zusammentreffens dar, egal ob nach der Schule oder in der

Freizeit — das Shopping Center ist ein Ort der Begegnung.**°

Einkaufszentren bieten weitaus mehr als ein reines Shopping Erlebnis: Kinderbetreu-
ung, medizinische Versorgung, aber auch Kino und Fitnesseinrichtungen oder andere

sportliche Freizeitaktivitaten stehen zur Auswahl.**

In Europa wurde dieser Handelstyp Mitte des 20. Jahrhunderts einfach ibernommen,
ohne dariiber nachzudenken oder in Frage zu stellen, welche Voraussetzungen in den
USA fur solche Zentren herrschten und dass hier in Europa das Fundament ein ganz
anderes ist. Es kam infolgedessen sukzessive zu einem Aussterben der Innenstadte,
aufgrund des signifikanten Kaufkraftabflusses. Urspringlich war gedacht, dass das
Einkaufszentrum als attraktives Gegenstiick zur Innenstadt fungiert und sie nicht in
ein derartiges Dilemma stiirzt. Einkaufszentren gelten somit als Hauptkonkurrenten

der stadtischen Einkaufsstrafden.**

In Wien versuchte man entgegenzuwirken, indem die Grindung von Einkaufszentren
auch in der Stadt geférdert wurde. Heute werden Einkaufszentren vorwiegend an
offentlichen Verkehrsknotenpunkten wie Bahnhofen (Wien Mitte, Hauptbahnhof) und
Flughéafen angesiedelt.”

Abb. 16: Quebec, Freizeitpark in Einkaufszentrum
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Anders als ihre Vorganger, die Handelsbauten des 19.Jahrhunderts, ist das Einkaufs-
zentrum in der Peripherie architektonisch wenig wertvoll. Aber auch die innerstadti-
schen Zentren sind vorrangig nach innen gerichtet und schaffen kaum eine Symbiose
mit der Stadt.™

Zunehmend kommt es seit den 2000er Jahren zu einem Sterben der grofsen Ein-
kaufszentren ("Malls"), hauptsachlich betroffen sind die kleineren, dlteren Malls, die in
weniger attraktiven Gebieten positioniert sind. Sie werden von Mega-Malls verdrangt,
die sich noch mehr auf den Eventcharakter spezialisiert haben und alle moglichen
Freizeit- und Sportaktivitaten zu bieten haben. Eine weitere Herausforderung ist
auch der zunehmende Online Handel, der vor allem die kleineren Zentren verdréangt,

die diesen urbanen Charakter des Zusammentreffens weniger vereinen."s
Stadigaleric

Dclinition

Stadtgalerien sind eine Zusammensetzung aus einem innerstadtischen Einkaufszent-
rum und den ehemaligen Passagen des 19. Jahrhunderts. Passagen und Stadtgalerien
sind transitorische Raume, die halb Innenraum und halb Aufdenraum sind. Die tiber-
dachten Wege haben einen atmospharischen, aber auch schiitzenden Charakter —

man bewegt sich darin gerne fort."®

I'ntwicklu ngsgeschichte

Der Begriff Stadtgalerie wurde um die 1980er Jahre von Walter Brune gepragt. Er
setzte sich fur ein Wiederaufblithen der urspriinglichen Passage ein, um dem Innen-
stadtsterben wegen der zunehmend wachsenden Einkaufszentren an Verkehrskno-

tenpunkten entgegenzuwirken.*’

Walter Brune entwickelte ein innenstadtvertragliches Einkaufszentrum in Gestalt
einer Stadtgalerie. Die Stadtgalerie ist ein komplexeres Konzept als eine reine Passa-
ge. Sie wurde auch zur Sanierung der Blockrandbebauung genutzt, indem man den
Innenhof tberdachte und hier dadurch eine Art Forum und Marktplatz erschuf. Es
werden in diesem Konstrukt nicht nur der Handel, sondern auch zusatzliches kultu-

relles Angebot und Wohnraum miteinander verbunden. Die Stadtgalerie sollte auch

2. Handelsgebaude im Uberblick

durch den Fokus auf héhere Qualitat der Produkte und Marken ein Publikum anspre-

chen, das bislang in den Hintergrund gertickt war."®

Ein iberdachter Stadtraum in der Stadt wird erschaffen, sozusagen eine kleine Stadt
in der Stadt, die den innerstadtischen Raum bestmoglich vervollstandigt. Sie soll
keinesfalls die Eintonigkeit der Einkaufszentren tibernehmen, sondern sich immer in
ihrem hochsten Mafse an die jeweilige Stadt anpassen. Die Stadtgalerie soll eine offe-
ne Bauweise erfiillen und mit der bereits bestehenden Geschaftszone ein einheitliches

System generieren."?

Die wesentlichen Bestandteile einer gut funktionierenden Galerie sind eine umfang-
reiche Bandbreite an Waren, eine witterungsgeschutzte Flaniermeile, eine Variation
aus diversen Gastrobetrieben und ein angeschlossenes Parkhaus. Die Stadtgalerie soll
eine klare Trennung von Geschéft und Wegfithrung haben, man soll keinesfalls das
Gefiihl bekommen, sich in einem Kaufhaus aufzuhalten. Auch nach den Geschaftszei-
ten soll die Galerie fiir die Offentlichkeit zuganglich bleiben und eventuell fiir kultu-

relle Zwecke genutzt werden.*°
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Abb. 17: Eindhoven, Stadtgalerie
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Resumece

Grundsatzlich ist zu sagen, dass sich alle Handelsgebaude von ihrem Aufbau, der
Architektur und der Gebaudeform her weitestgehend von der Markthalle abgrenzen.
Viele sind von Grund auf geschlossen und bieten so andere Vorteile wie Komfort,
Schutz und andere Moglichkeiten zur Prasentation der angebotenen Produkte. Im
Vergleich zum Warenhaus und Einkaufszentrum, die jeweils in sich geschlossene Bau-
korper sind und nicht als stadtischer Durchgang genutzt werden, sind Passage und
Markthalle halboffentliche Strafden und Platze. Lediglich die Ausstellungshalle ist vom
Typ des Gebaudes her verwandt mit der Markthalle.

Auffallend ist, dass alle Gebaude, mit Ausnahme des Einkaufszentrums, vorrangig im
Stadtzentrum verortet sind. Hier ist unter anderem der geschichtliche Konnex zu se-
hen, denn Einkaufszentren sind im Stadt-Umland gelegen und werden meist mit dem
Auto erschlossen. Vor der Moglichkeit dieser Mobilitat war es essenziell, Handelsge-
baude zentral und innerstadtisch anzulegen, damit diese vor allem fufdlaufig erreicht

werden konnten.

Aber nicht nur durch die Unterschiede in ihrer Bauform, sondern auch durch die Dif-
ferenz in der jeweiligen Ausrichtung und dem 6konomischen und gesellschaftlichen

Ziel wird der Markthalle in ihrem Wesen eine besondere Rolle zugeschrieben: Sie war
fur die Lebensmittelversorgung vieler Menschen in einem Stadtgefiige ausgelegt und

diente in ihrer Ursprungsausrichtung genau diesem Zweck.

Eines haben jedoch alle gemeinsam: Sie sind magische Orte des urbanen Austauschs,
Orte der Kommunikation, der Ursprung fiir Interaktionen und ein Ausgleich zum

stressigen und arbeitsintensiven Alltag. Der Drang nach Vergniigen und Unterhaltung

sowie der Wunsch, sich selbst zur Schau zu stellen, wurde immer grofser.

Markthallen im \'ergleich zu anderen Ilemdelsgebéudcn

Alle diese Gebaudeformen des Handels entstanden zu einer dhnlichen Zeit und 16sten
den jeweiligen Typ sukzessive ab. Die Industrialisierung leistete ihren Beitrag fir das
Aufblihen des Handels. Die Voraussetzungen der technisch neuen Méglichkeiten fir
Massenfertigung und Vorfabrikation der Bauteile von Eisen und Glaskonstruktionen,
waren damit geschaffen worden. Der technische Fortschritt ermdglichte héhere Hy-
gieneanforderungen. Das wiederum hatte zur Folge, dass man sich Gedanken machte,
Lebensmittel unter besseren Umstédnden als auf der Strafse neben dem stark steigen-
den Verkehr zu verkaufen. Diese Flucht vor dem Schmutz der Straf3e ist der gemein-
same Nenner, den Markthallen und Passagen beschreiben. Die Gange der Markthallen
sind wie Uberdachte Strafden zwischen den einzelnen Standen, man kann sie mit den

Passagen vergleichen, nur sind sie in den Hallen weitaus weniger prunkvoll.

Die urspringlichen Markthallen sind vorwiegend dem Lebensmittelhandel und somit
der Grundversorgung zugeordnet. Mit Aufkommen der Warenh&duser gab es einen
neuen Ort fiir gehobenen Konsum. Besonders die neue wohlhabende Mittelschicht,
welche ihren Reichtum aus der Industrialisierung schopfen konnte, nutzte zu Beginn

diese neue Moglichkeit. Erstmals war grofsflachig von einem Kaufrausch die Rede.

Das Warenhaus ist ein geschlossener Baukorper, der die Elemente des freien Grund-
risses der Markthalle ilbernommen hat und mit guter Inszenierung und Wegefithrung
den Kunden durch das Gebaude leitet.

Der pragendste Unterschied einer Markthalle zu einem Warenhaus ist die Preisge-
staltung, am Markt werden Preise gehandelt, wohingegen im Warenhaus die Preise
fix vorgegeben sind. Das Warenhaus hatte dartiber hinaus weitaus mehr als nur Le-
bensmittel im Sortiment. Zudem waren die Artikel schoner angeordnet und besser in
Szene gesetzt. Man erkannte schon bald, dass, je liebevoller die Produkte prasentiert
wurden, hohere Verkaufschancen erzielt werden konnten. Zusatzlich zur optimierten
Warenprasentation waren die Produkte im Warenhaus auch besser ausgeleuchtet.
Man erkannte mit der Zeit bei Markthallen den Rickgang der Kunden und passte das
Warenangebot an. Daher wurden spéater auch andere Artikel zu den Lebensmitteln ins

Sortiment aufgenommen, um die Mérkte vor ihrem Untergang zu bewahren.



Resumee

Was wiederum die Stadtgalerie mit den Markthallen von heutzutage verbindet, ist der
Versuch, mit ihnen die Innenstadte wieder attraktiver zu gestalten, um so dem Innen-
stadtsterben entgegenzuwirken. Aber auch mit Einkaufszentren haben die modernen
Markthallen etwas gemein, und zwar den Eventcharakter. Eine neue Markthalle ist so
viel mehr als nur ein Handel mit Lebensmittel. Es sind Orte der Erholung, aber auch
des kollektiven Miteinanders und auch Coworking Spaces werden mittlerweile in die

Markthallen von heute integriert.

Nach ausfiihrlicher Betrachtung und einem Vergleich von dhnlichen Handelsgebauden
sowie der Darstellung von allgemeinen Vorteilen von Markthallen, widmet sich der
Fokus des folgenden Kapitels sowohl auf die architektonische als auch auf die 6kono-

mische Typologie von Markthallen.
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3. Typologicn der Markthalle

Architcktonische Typologic

Die Typologie Markthalle etablierte sich zunachst Anfang des 19. Jahrhunderts be-
sonders in England (Covent Garden, Hungerford Market) und Paris (Zentralhallen).
Sowohl einzelne Hallen als auch durch Gange und Passagen verbundene Hallenkom-

plexe waren moglich.”
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Abb. 18: Stoa

Der Grundtyp Markthalle wird bereits in der Antike gepréagt. Bei den antiken Grie-
chen war es die Stoa, eine zweischiffige Saulenhalle, die auf der Agora angeordnet
war. Auf diesem Typus baute der in der romischen Antike aufkommende Bautyp Ba-
silika auf. Die Gebaudetypologie der Basilika ist bei Markthallen des 19. Jahrhunderts

weiterhin noch klar zu erkennen.’??

Die simpelste Variante einer Markthalle ist eine Art Pavillonbau. Der Grundriss ist
entweder quadratisch oder rechteckig. Das Dach liegt auf quadratisch angeordneten

Saulen, das Gebaude ist meist von allen Seiten offen.'®
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Abb. 19: Basilika

3. Typologien der Markthalle

Die Basilika oder der vieleckige Zentralbau beschreibt einen von allen Seiten ge-
schlossenen Hallentyp. Die Basilika ist ein langgezogenes Bauwerk mit einem ho-
heren Mittelschiff und zwei oder mehreren immer gleich hohen Seitenschiffen. Ge-

trennt werden die Schiffe durch Sdulengéange und Arkaden.’*
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Abb. 20: Leipzig, Grofdmarkthalle ,Kohlrabizirkus”

Der Zentralbau hingegen ist ein Bauteil, bei dem die Hauptachsen gleich lang sind.

Daher sind hier rundliche Grundrissvarianten moglich.
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Abb. 21: Paris, Les Halles

Markthallen weisen nach aufden einen relativ simpel gehaltenen Baukorper auf, der
Innenraum ist dafir umso aufregender mit den prunkvoll konstruktiven Stiitzen und
Eisenelementen. Diese Elemente generieren ein atmospharisches Raumklima fiir die

Besucher.'?

3. Typologien der Markthalle

vgl. ebda,, S. 6-17
vgl. ebda., S. 6-17
vgl. ebda., S. 6-17

55



Die approbierte gedruckte Originalversion dieser Diplomarbeit ist an der TU Wien Bibliothek verfligbar

The approved original version of this thesis is available in print at TU Wien Bibliothek.

M 3ibliothek,
Your knowledge hub

56

URL: https:/www.stadtmarketing.
eu/markthallen-als-frequenzmag-
neten/, 19.1.2022

Ebda.

Ebda.

Okonomische Typologic

Grundsatzlich lassen sich Markthallen laut Roland Muraurer in vier unterschiedliche
Typen kategorisieren. Die folgenden Typen richten sich nach dem Hauptfokus einer
Markthalle und schliefden nicht das Vorhandensein anderer Angebote und Sparten

aus, die fur diese Halle aber keine ckonomisch zentrale Rolle spielen.'*’

- Wochenmarkthalle
- Genussmarkthalle
- Food-Courts

- Mischformen

Wochenmarkthalle

In dieser Art von Markthalle sind fiir gewohnlich dauerhafte Grin- und Wochen-
markte untergebracht. Historisch betrachtet handelt es sich dabei um den &ltesten
bzw. den urspringlichen Typus einer Markthalle, der aus dem Bedarf entstanden ist,

Grofdstadte witterungsgeschiitzt mit Nahrungsmittel zu versorgen.'*

Genussmarkthalle

Genussmarkthallen fithren oftmals ein sehr exquisites Detailangebot, welches in
dieser Form nicht im Supermarkt zur Verfigung steht. Die Stdnde weisen ein archi-
tektonisch hochwertiges Design auf und haben dadurch haufig auch eine hohe Anzie-
hungskraft fur Touristen. Die Ziiricher Markthalle "Im Viadukt” sowie die Torvehaller-
ne in Kopenhagen fallen beispielsweise in diese Kategorie und sind Prestige-Beispiele

far diesen Typus.**?

FFood Courts

Diese Markthallen haben ein besonders vielféltiges Street Food Angebot aus diversen
Kulturen und Landern. Eine mdoglichst hohe Dichte an regionalen, aber vor allem auch
an internationalen Speisen steht dabei im Mittelpunkt. Street Food Markte haben in
den letzten Jahren besonders an Popularitat zugelegt. Dabei wurde bei Street Food
urspringlich das Essen tatsdchlich auf der Strafse zubereitet - die Geschichte dazu
geht, wie bei Markthallen, bis in die Antike zurtck. Heutzutage wird das Street Food
Angebot oftmals gebtindelt in Markthallen untergebracht. Neben der Vielfalt sind

3. Typologien der Markthalle

besonders auch die Schnelligkeit und die Qualitat der Zubereitung als Merkmal von
Food-Courts zu nennen. Viele Stande locken in diesem Sinne mit Kostproben. Ein
Beispiel dafiir ist der Lissabon Time Out Market.*° Auch in Wien wird bei der zukinf-

tigen Markthalle Gleisgarten laut Konzept ein Hauptfokus auf Street Food gelegt.’

Mischlform

Oftmals kommt es neben Markthallen mit einem ¢konomischen Hauptfokus zu di-
versen Mischformen, beispielsweise einem Hybrid aus Genussmarkthalle und Food-
Courts. Hier findet man sowohl den spezialisierten Lebensmittelverkauf ausgefallener
qualitativ hochwertiger Produkte, aber auch die gastronomische Komponente. In
London gibt es auch Mischformen von Foodmarkten und Designer Flohmarkten,

wie beispielsweise bei den Spitalfields Market oder auch bei der Lower Market Hall
Camden. Hier werden Kunstwerke, Kleidung, Schmuck oder auch Keramik verkauft.
Jungdesignern wird in diesen Hallen die Biihne fir teils ausgefallene Produkte und

Eigenkreationen geboten.’*

Neben den genannten Typologien existieren Pop-up Designmaérkte und Spezialitaten-
markte in Deutschland und Osterreich. In Wien sind das beispielsweise der Fesch-
markt, Mondscheinbasar oder auch Designmarkt Edelstoff sowie das Coffee Festival.
Diese Designmarkte finden an gewissen Wochenenden im Jahr statt, vorrangig in
alten Industriebauten. Neben Jungdesignern gibt es auch Street-Food-Angebote, was
insgesamt den Flair von Markthallen bietet, auch wenn sie genau genommen keine
Markthallen sind. In London allerdings hat sich dieses Hybrid etabliert und ist, wie

bereits erwéhnt, im Spitalfields Market integriert.'

Um besser nachvollziehen zu kénnen, wieso es mittlerweile zu diesen 6konomischen
Typen von Markthallen gekommen ist, wird im Folgenden die Veranderung des Kon-
sums seit der Industrialisierung erlautert. In diesem Zuge wird auch die Bedeutung
des Konsumverhaltens fiir den Niedergang und die Renaissance der Markthalle deut-
lich.

3. Typologien der Markthalle
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Abb. 22: Berlin, Griinmarkt in Markthalle Neun
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4 Konsumgeschichte

Da sich diese Arbeit im Allgemeinen auf Markthallen in Westeuropa konzentriert,
wird hier im Wesentlichen die westeuropaische Konsumgeschichte behandelt. Ein
kleiner Einblick iiber die Konsumgeschichte seit dem 19. Jahrhundert ist bereits an-
satzweise tber die unterschiedlichen Betriebsformen des Einzelhandels angeschnit-

ten worden.'3

Der Begriff Konsum war fiir eine lange Dauer nicht wissenschaftlich definiert und
etablierte sich erst gegen Ende des 19. Jahrhunderts. Damals bedeutete es so viel wie
Verzehr, Verbrauch, Zerstérung aber auch Wertminderung. Seit dem 20. Jahrhundert
wird der Begriff, so wie wir ihn heute kennen, gebraucht: Konsum ist die Befriedigung

von Bediirfnissen mit wirtschaftlichen Mitteln und Dienstleistungen.’s

Dabei ist eine gesellschaftliche Veranderung seit den 1980er Jahren wahrnehmbar,
bei der ein Fokus auf Freizeit und generell gesagt eine Aufwertung des Alltags an-
gestrebt werden, was sich sowohl in den Produkten, aber auch in der Vermarktung

widerspiegelt.’®

Es herrschen unterschiedliche Thesen vor, die einen genauen Beginn der Konsum-
geschichte datieren. Eine dieser Thesen besagt, dass die Konsumgeschichte ihre Wur-
zeln im 18. Jahrhundert in England hat. Demnach war die Industrialisierung die Folge
fur das Aufstreben und die Nachfrage fur immer neue Gewerbe- und Konsumgtter.
Mit dem Aufkommen der neuen Einzelhandelsformen, die zu Symbolen des Konsums
wurden, wie Galerien und Warenh&user im 19. Jahrhundert, wurden die ersten Ent-
wicklungen der Konsumgesellschaft geschaffen. Wegen des starken Verkehrsauf-
kommens und dem Ausbau der Eisenbahn konnten auch Waren schneller und billiger
transportiert werden. Die Warenh&duser machten mit Reklame und Werbung erstmals

auf sich aufmerksam und nahmen eine Vorreiterrolle an.’?’

Andere Historiker wiederum datieren den Beginn der Konsumgesellschaft ins 20.
Jahrhundert mit dem wirtschaftlichen Aufschwung der Nachkriegszeit. Das stei-
gende Einkommen, die industrielle Massenproduktion aber auch die Einfihrung der

Selbstbedienung im Handel waren mafsgeblich an diesem Wandel beteiligt.'®®

Der Konsum schuf Gréaben: Bis ins 19. Jahrhundert war nicht jedes Produkt fur jede
Gesellschaftsschicht verfugbar, nicht jedes Kleidungsstiick oder auch Nahrungsmittel

war fur alle frei zugéanglich - ein soziales Ungleichgewicht wurde geschaffen. Hin-

4. Konsumgeschichte

gegen war der Massenkonsum nach dem Zweiten Weltkrieg entscheidend daran be-
teiligt, diese Klassengesellschaft aufzuldsen.”*® Erstmals in den 1950er Jahren war das
Nahrungsmittelangebot fur alle Kunden zu bezahlbaren Preisen verfiigbar. Begonnen
hat das mit den Produkten der Grundbedirfnisse (Nahrungsmittel, Kleidung), die in
den 1950er Jahren gedeckt wurden. Darauf folgten Artikel des Wohlstandsbedarfs
wie Freizeit, Reisen, Auto. Immer mehr war es fur eine Durchschnittsfamilie méglich,
auch Artikel und Dienstleistungen zu beziehen, welche nicht unmittelbar den Grund-

bedurfnissen zugehorig waren.'°

In der Nachkriegszeit etablierte sich weitestgehend die Selbstbedienung im Handel.
Vorteile hierbei waren einerseits die beiderseitige Zeitersparnis (Kaufer und Verkau-
fer), aber auch die Anonymitat beim Aussuchen und Betrachten von Produkten ohne
die Gefahr von Verurteilung durch Andere. Supermaérkte legten ab diesem Zeitpunkt

an Popularitat zu.'**

Wussten die Mitter und Grofsmitter der Vorkriegszeit noch genau, wann welches
Gemtse Saison hatte, geriet es mit der Nachkriegsgeneration immer mehr in Ver-
gessenheit, nachdem mit der Globalisierung des Handels nahezu alles immer zur
Verfugung stand. Dies hatte zur Folge, dass das Wissen tiber Anbau und Bewirt-
schaftung, welches tiber Generationen weitergegeben wurde, in eine Rezession fiel.
Auf Lieferantenseite musste stetig der Ernteertrag gesteigert werden, um dem Wett-
bewerb standhalten zu konnen. Pestizide wurden eingesetzt, der Boden ausgelaugt.
Diese Mafsnahmen fithrten in weiterer Folge dazu, dass zwar der Preis der Produkte
gesenkt werden konnte und in groféeren Mengen produziert wurde, aber zugleich die

Qualitat massiv abnahm.#?

© HIER KBNNEN SIE SICHSELEST BEDIE

Abb. 23: Selbstbedienung Anfang 20. Jahrhundert

4. Konsumgeschichte
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Konsumkritik wird in der Gegenwart hauptsachlich anhand ¢kologischer Faktoren
und Interessen getibt. Mit dem Aufkommen der Warenhauser war es eine Sorge der

Entindividualisierung, die jedoch auch noch bis heute sptirbar ist.*?

Heute stellt die Globalisierung eine grofse Herausforderung einer nachhaltigen Kon-
sumgesellschaft dar. Die Urspringe der ersten Phase der Globalisierung begannen
bereits im 17. Jahrhunderts, mit der Verbreitung neuer Importgiiter einzusetzen, wie
etwa Kaffee, Tee, Kakao oder andere exotische Giiter. In der Nachkriegszeit war man
noch besonders angetan von globalen Giitern, in den 1980er Jahren fand erstmals ein
kritischer Ansatz zu einer Rickbesinnung auf die regionalen Produkte statt und heu-

te ist es gefragter denn je, ckologisch "korrekt” zu konsumieren.**

Eine der wesentlichen Aufgaben der heutigen Konsumgesellschaft ist es somit, den
okologischen, umweltvertraglichen Anspriichen zu entsprechen und dafiir ein ad-

dquates Konsummodell zu entwerfen.'s

Bezug zur Markthalle - Konsum als
Treiber far Wandel

Den vorhergehenden Kapiteln zufolge lassen sich diverse Parallelen zwischen dem
Werdegang der Markthalle und der Dynamik des Konsums ziehen: Fir die Markthalle
sind die Veranderungen des Konsums mitunter ein ausschlaggebender Faktor fir die
zeitliche Relevanz - die Bliite, der Niedergang und die Renaissance. Beginnend mit
der Notwendigkeit, Grundnahrungsmittel in einem geschiitzten Rahmen und ent-
sprechend intakter Hygiene kaufen zu konnen, wurden Markthallen fiir diesen Zweck

von der Bevolkerung angenommen.

Durch den geringeren Einzugsbereich im Vergleich zum modernen, globalisierten
Handel konnte davon ausgegangen werden, dass verkaufte Produkte regional erzeugt
und verarbeitet wurden. Es ist abzuleiten, dass dieses Image der Markthalle als Liefe-
rant regionaler Erzeugnisse in der Konsumbewegung sowohl als forderlich, als auch
als hinderlich angesehen werden kann, je nachdem, welcher Zeitraum betrachtet
wird: Wird es in der aufstrebenden Zeit der Globalisierung als herkdmmlich und teil-
weise minder betrachtet, in Markthallen einzukaufen, so erzeugt dasselbe Image im

Zeitalter des Ruickbesinnens auf Regionalitat den genau umgekehrten Effekt.

4. Konsumgeschichte
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Abb. 24: Berlin, Festival in der Markthalle Neun
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Diese Erwartungen an Konsum bzw. an angebotene Produkte erlauben es auch in
weiterer Folge, bereits in den Hintergrund gedrangte Berufe wieder aufleben zu las-
sen. Die Synergie zwischen einem Ort, an dem Handel stattfinden kann, und dieser
ursprunglichen Ausrichtung, die mittlerweile wieder ins Konsumdenken passt, kénn-
te ein Hauptgrund fur funktionierende Markthallen sein, die unterschiedliche Guter
und Dienstleistungen behausen: In Markthallen gab es schon immer ¢kologische Pro-

dukte, daher ist die Riickbesinnung auf den Ursprung naheliegend.

chtivalisierung von Konsum

Im Folgenden wird auf den hohen Stellenwert von Eventisierung und Festivalisierung
von Konsum eingegangen, und welche Prasenz diese Art von Verkauf heutzutage ein-
genommen hat. Das Einrichten von Events fallt bei Markthallen aufgrund ihres so-
zialen Charakters und der Bodenstandigkeit konzeptuell leicht, denn dort ist bereits
durch die direkten Erlebnisse und laufende Kommunikation eine entsprechende Er-

wartung der Besucher vorhanden.

Ivent allgcmein

Events sind die Pausen des Alltags, Sehnsucht nach freier Zeit, aber auch eine Art
Gemeinschaftsgefiihl und tragen dazu bei, das individuelle Gliick im Alltag der Men-
schen zu erhohen. Sie haben einen festen Platz in unserer Gesellschaft und werden

mit Hilfe eines raffinierten Spannungsbogens geschickt entwickelt und geplant.*

Alle Arten von Festen, wie Verehrung von Gottheiten oder andere religiése Angele-
genheiten, Hochzeiten, Frihlingsfeste, Erntefest oder Feste zur Geburt sind in ihrem

Wesen Events, daher sind sie seit jeher fixer Bestandteil im Leben der Menschen.**

Die Inhalte der Feste haben sich im Laufe der Zeit nicht zwangslaufig verandert,
aber oftmals der dahinter liegende Zweck. Frither stand vorrangig das religiose Ri-
tual im Vordergrund, heutzutage geht es um gesellschaftliche Ereignisse, die oft von
wirtschaftlichen Interessen gepréagt sind. Trotz allem ist der verbindende Zweck von
Events, egal ob damals oder heute, sowohl Unterhaltung als auch Information. Nicht
der Bedarf steht bei Events im Vordergrund, sondern vielmehr die Sorge, etwas ver-

passen zu konnen. Wesentlich ist, sich etwas dabei zu gonnen.'®

4. Konsumgeschichte

Im rémischen Reich fanden Ereignisse wie Brot und Spiele statt, um die Bevolkerung
von politischen Unzufriedenheiten abzulenken und ihnen eine Méglichkeit zu geben,
ihren Arger auszuleben. Im Mittelalter waren Events noch stark mit dem christlichen
Glauben verbunden, jedoch boten auch damals schon Handler zu gewissen gesell-
schaftlichen Festen, wie beispielsweise bei Fronleichnamsprozessionen und Pfingst-
festen ihre Waren und Konsumgtiter an. Die Industrialisierung brachte erstmals
grofde Events der Weltausstellungen hervor. Die Weltausstellung war Spiegel des
technischen Fortschritts. Sie zieht auch noch bis heute eine Vielzahl an Menschen in

die einzelnen Ausstellungspavillons.*

Die Dichte an Events hat sich in den letzten Jahren exponentiell gesteigert, auch
wenn es kurzfristig aufgrund der COVID19 Situation zu einem Rickgang kam. Durch
die Vielzahl an Events wird allerdings eine hohe Erwartung der Besucher ausgelost,

wodurch die nachhaltige Erfilllung der Bediirfnisse immer komplexer wird.'s°

Kennzeichen eines gelungenen Events

Ein Event gilt als gelungen, wenn es tberrascht und inspiriert. Alle moglichen Emo-
tionen werden aktiviert, die Besucher werden auf unterschiedlichen Ebenen ange-
sprochen. Denn um Erinnerungen nachhaltig zu erzeugen, braucht es einen Raum fir
starke Emotionen. Idealerweise werden alle Sinne angesprochen, um so eine starkere
Bindung zu schaffen. Dartiber hinaus benotigt es einen exzellent ausgearbeiteten Ab-

lauf und eine entsprechend gute Planung, die dramaturgisch ausgearbeitet wird.'s*

Ein vorbildhaftes Ereignis beinhaltet folgende Faktoren: Gemeinschaftsgefiihl, Ak-
tivierung von Emotionen, Awareness und Aufmerksamkeit sowie Erinnerung und
Nachhaltigkeit. Alle diese Faktoren wirken ineinander tibergreifend. Ein Gefiihl von
Gemeinschaft und Zugehorigkeit ist identitatsstiftend, es schafft eine Art Verbunden-
heit und Sicherheit. Jeder einzelne fihlt sich wohl und kann so sein, wie er ist, weil
eine dhnliche Interessengruppe anwesend ist. Aber auch das kollektive Erleben ist
hierbei essenziell. Events bringen nicht nur Personengruppen zusammen, sondern
erzeugen idealerweise auch Aufmerksamkeit, um eine gewisse Botschaft zu platzie-

ren und einen Ruf zu stéarken.'s?

Diese einzelnen Aspekte konnen auch sehr gut auf Markthallen der Gegenwart an-
gewandt und ubertragen werden. Werden sie eingehalten, so ist es moglich, ein gut

funktionierendes und breit aufgestelltes Fundament fiir erfolgreiche Markthallen zu
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Nachdem immer mehr Zeit bei allen méglichen Erledigungen, beispielsweise beim
Lebensmittelkauf, eingespart werden konnte, wurde mehr Raum fiir Lebenszeit, Frei-

zeit und Konsum geschaffen.

Das Konsumverhalten hat sich Giber die Jahre stark gewandelt. Einerseits gibt es den
Trend zum immer groféer werdenden Online-Handel, allerdings haben sich auch die
Winsche und Bediirfnisse am Shopping vor Ort drastisch gedndert. Heutzutage wer-
den permanent surreale Co-Welten erzeugt, in denen das Erlebnis-Shopping subtil
eingebunden wird. Im Englischen wird dazu haufig der Begriff "Retailtainment” oder

"Experimental Retail” verwendet.’s?

Unter dem Begriff Erlebnis-Shopping beziehungsweise "retailtainment” versteht
man, atemberaubende und imponierende Erfahrungen beim Einkaufen fiir den Kun-
den zu kreieren, um so fur eine ldnger andauernde Kundenbindung zu sorgen. Der
Umsatz kann dadurch massiv gesteigert werden: Je langer sich Kunden an Orten des
Konsums aufhalten und je eindrucksvoller die Erfahrung ist, desto grofser kann der
Umsatz gesteigert werden. Dabei spielen Faktoren wie die Aufenthaltsqualitat, aber
auch Bequemlichkeit und allen voran der soziale Austausch eine wesentliche Rolle.
Die tiefe Sehnsucht nach Abenteuer und Interaktion leisten einen fundamentalen Bei-
trag, die Menschen zurtck in die Geschéfte zu locken und weg von der Bequemlich-

keit, online zu bestellen.’s4

Um eine positive Verweildauer zu generieren, miissen einige Grundvoraussetzungen
vorhanden sein oder geschaffen werden: Eine angenehme, der Zeit entsprechende
Musik, ansprechendes und simples Design der Warenprasentation und viel freier
Platz und Offenheit nach dem Motto "weniger ist mehr"” sind ausschlaggebend fur
das Wohlbefinden der Kunden. Nicht zu vernachlassigen sind auch die inszenierte
Beleuchtung und kiinstlerische Aspekte wie Neonschrift oder sonstige minimalisti-
sche, dem jeweiligen Produkt entsprechende Plakate an der Wand. Alles in allem ist
eine innovative Innenarchitektur eine essenzielle Rahmenbedingung. Minimalismus
in Verkaufslokalen wird zum Trend, je weniger Produkte vorhanden sind, desto mehr
steigt das Empfinden von hoéherer Qualitit und sinkt die Uberforderung wegen der

geringeren Reiziiberflutung. Wesentlich ist es, nicht die Aufmerksamkeit zu verlieren:

4. Konsumgeschichte

Bemerkenswert ist auch, dass Geschafte zum Teil besonders gut funktionieren, wenn
auf den ersten Blick gar nicht erkennbar ist, dass man sich in einem Laden befindet,
sondern eher in einer Wohlfiihloase oder einer zweiten Realitat. Solche Orte kénnen
erschaffen werden, indem man mit Elementen wie Pflanzen, Einrichtung, Installatio-
nen und Skulpturen spielt, sowie zusatzliches Angebot zur Verfigung stellt, beispiels-

weise das Personalisieren von Produkten.'s®

Es werden Erlebnisrdume geschaffen, die man gerne betritt, anschaut, fotografiert
und auf Social Media teilt. Emotionen und Identifikationen mit den jeweiligen Pro-
dukten werden verkauft, weniger das Produkt selbst, das als Ware eigentlich im
Mittelpunkt steht. Essenziell dabei ist es, dass das Aufnehmen, Dokumentieren, aber
auch zur Schau stellen ohne Aufforderung passiert, sondern allein durch gutes De-
sign dazu einladt.’” Die kuratierten Rdume von Mdébelateliers, die echten Wohnungen
dhneln, verleiten durch das Schaffen moglicher Realitaten und dahingehend mogli-
cher Identifikation noch mehr dazu, Produkte zu kaufen. Oftmals werden KundInnen
durch solche Erfahrungen dazu verleitet, nicht nur ein einzelnes Mobelstiick zu kau-

fen, sondern gleich ein ganzes Set.’s®

Doch Retailtainment besteht nicht nur aus klassischen Schaufenster- oder Shop-Kon-
zepten. Hauptaugenmerk wird darauf gelegt, mit Eventisierung aus einem Einkauf
ein Erlebnis zu machen: Einmalige Fusion-Events, wie ein Pop-up Event mit einer
anderen Marke, welche die gleichen Werte teilen, und Goodie Bags, locken ein grofse-

res Publikum an.’s?

Das Einkaufszentrum Lengermann und Trieschmann in Deutschland beispielsweise
bietet als Attraktion eine Indoor Citywave, also eine kiinstlich erzeugte Wasserwelle

far Surfer, die ein einzigartiges Erlebnis-Shopping bei den Besuchern schafft.!®

Levi's bietet in seinem Concept Store unter anderem auch Kochkurse, Barista-Work-
shops, personliche Styling-Pakete, aber auch einen am Dach zu besichtigenden Obst-

garten an.®

In Markthallen gibt es diverse Konzepte, die auf unterschiedlicher Ebene stattfinden

kénnen: Es gibt ein reichhaltiges Eventangebot, wie beispielsweise Kochkurse und

4. Konsumgeschichte
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Kulturangebote in der Markthalle Neun®*? in Berlin sowie zukiinftig im Gleisgarten
Wien, wo es auch eine Bithne fiir Konzerte und Bandauftritte geben soll.**® Hallen wie
das Zuricher Viadukt bieten Raum fur Ausstellungen und Flachen fur soziale und kul-

turelle Einrichtungen.'*

Ein weiterer Begriff in diesem Zusammenhang ist "Shoppertainment”, welches seit
Ende der 1990er Jahre gepragt wird. Zusatzliches Freizeit- und Unterhaltungsange-
bot wird zum Einkaufen bereitgestellt. Es ist dabei entscheidend, das richtige Gleich-

gewicht zwischen Konsum und Unterhaltung zu finden.'®s

Seien es Konzerte, sportliche Aktivitaten, fur die Fotografie interessante, inszenierte
Winkel oder ein anderweitig erzeugtes Gemeinschaftserlebnis: Der stationdre Handel
versucht, Erlebnisrdume, Gemeinschaftsgefiihl, und eine bestimmte Atmosphare zu
schaffen, in denen alle fiinf Sinne angeregt werden.’*®

Das Zukunftsinstitut schreibt dazu in seinem Artikel "Markte und Markthallen fir

Flaneure 2.0":

"Frei nach dem Motto ,schauen, essen, héren, kaufen” erwartet den Besucher eines
Designmarktes eine Kombination aus Waren, Kulinarik und Konzert. Einkaufen als
Erlebnis, inszeniert als buntes Festival, das ist der Schliissel zum Erfolg. Stehen bei
den Designmdrkten die durchgestylten Produkte im Vordergrund, hat sich das Essen
zum Hauptdarsteller der Street-Food-Markets gemausert. Gut und gunstig waren
gestern. Die hippen und hungrigen Besucher eines Street-Food-Markets méchten

nicht nur schnell ihren Hunger stillen, sondern ganz bewusst konsumieren.” *¢7

Stadt und Fvent

Events sind in der heutigen Zeit popularer denn je. Sie setzen Emotionen frei, und
unser Leben dreht sich um Storytelling und Emotionen, noch ausgepréagter seit dem
Aufkommen von Social Media.'®®

Festivalisierung findet auf vielen unterschiedlichen Ebenen statt, sowohl bei einzel-
nen Konsumprodukten als auch bei ganzen Stadten, um einerseits Attraktivitat zu

erhohen, aber auch, um nicht an Bedeutung zu verlieren.'®

Events haben fur Stadte und die Stadtpolitik eine immer gréféer werdende Rolle. Es
werden nicht nur perfekt scheinende Events und Einkaufserlebnisse veranstaltet,

sondern gewollt Illusion und Imagination geschaffen und vermittelt. Realitat und sur-

4. Konsumgeschichte

reale Welten vermischen sich und lassen das Publikum in neue Abenteuer und Welten
eintauchen. Die Dramaturgie wird in entsprechende Musik, Gertiche und Lichtin-
szenierungen eingebettet. Urbanitat, Konsum und Freizeit sind so eng miteinander
verwoben, dass sie kaum mehr voneinander trennbar sind. Eventisierung wird immer

mehr zum permanenten Zustand.””°

Viele Stadte spielen mittlerweile mit inszenierten Events, um den Anspriichen der
Konsumgesellschaft gerecht zu werden und nicht an Bedeutung und Attraktivitat

zu verlieren. Wie Karin Thiemes Paper “Stadt als Erlebnis” beleuchtet, spielen sich
Einkaufserlebnisse in sogenannten themenbezogenen Hyperrdumen ab. Fir die
Stadtpolitik ist es essenziell, sowohl fir Tourismus als auch fiir die Bevolkerung eine
nachhaltige Faszination zu bewirken, um stets am weltweiten Wettbewerb mithalten
zu konnen. Seien es Weihnachtsmaérkte, Filmfestivals oder Bundesldnderfeste. Der

Wiener Rathausplatz stellt dafiir das Paradebeispiel dar.””*

Markthallen als Orte des Handels und des sozialen Austauschs sind pradestiniert, um
solch einen Hyperraum darzustellen. Es ist méglich, die Grundlage dafiir durch die
zielgerechte Planung, sowohl von der Markthalle im architektonischen Sinn und aus
stadtplanerischer Sicht, als auch durch ein passendes Konzept einer Markthalle im
inhaltlichen Sinn zu schaffen. Markthallen, die auf diese Weise bespielt werden, findet
man beispielsweise in Londoner Markthallen oder in der Hamburger Fischauktions-
halle, in der beispielsweise beim Sonntagsbrunch Bands auftreten oder andere Events
stattfinden. Die Reichweite des Events geht dabei weit iber die Markthalle hinaus
und wirkt mitunter als sehr belebender Faktor fiur den Tourismus."

Abb. 25: Berlin, Event in der Markthalle Neun

4. Konsumgeschichte

vgl. Thieme, 2020, S. 9-14
vgl. ebda., S. 9-14
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Resumee

Als Verkaufsflache und Ort des Handels sind Markthallen und Konsum selbstverstand-
lich eng miteinander verkntipft. Seit dem Beginn der Massenproduktion im Zuge der
Industrialisierung und dem Aufkommen effizienterer Transportmaoglichkeiten wurde
der Konsum immer vielschichtiger und die Erwartungen an Spezialitdten sowie an die
immerwahrende Verfiigbarkeit der gleichen deutlicher. Bemerkenswert ist, wie lan-
ge schon das Einkaufsverhalten der Gesellschaft gepragt wurde, und wie stark diese
Anderungen an sozialpolitischen und gesellschaftlichen Transformationen beteiligt

waren, wie dem Etablieren eines selbstbestimmten Konsumenten.

Wie sich also an der Konsumgeschichte und vor allem auch an dem starken Drang an
Festivalisierung von Konsum feststellen lasst, findet im Speziellen seit der Nachkriegs-
zeit, aber sukzessive auch seit Beginn der Industrialisierung der Transformationspro-
zess von Konsum statt. Dies fithrt dazu, dass sich besonders das Konsumverhalten und
die Anspriche an die Konsumorte tiber die Jahre stark wandeln. Besonders die Markt-
halle erfahrt eine pragnante Nutzungsanpassung, worauf im Folgenden eingegangen

wird.
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3. Transformation
der Ausrichtung
Nulzungsanpassung

Ausschlaggebend fiir das Aufkommen und das erste Aufblithen von Markthallen wa-
ren diverse Mangel im Umfeld des Lebensmittelhandels Mitte des 19. Jahrhunderts.
Zunéchst war durch die stetig wachsende Bevélkerungszahl der Druck vorhanden,
eine effiziente Lebensmittelversorgung fiir eine grofse Einwohnerzahl zu etablieren.
Bisherige Handelsbereiche wie offene Marktplatze konnten oft nur zeitlich begrenzt,
meist nur in der Frith, Waren anbieten. Die Markte waren an Strafsen gelegen. Infolge
des Bevolkerungswachstums kam es zu einem erhohten Verkehrsaufkommen, was
eine direkte Beeintrachtigung der Hygiene im Umgang mit Lebensmitteln bedeutete.
Gleichsam war durch die Nédhe zum Verkehr und der fehlenden Abgrenzung zum um-

liegenden Gebiet kein ungestortes Einkaufen moglich.'?

Das Zentralisieren von Markten in Markthallen erlaubte eine effiziente Logistik im
Warentransport: Die Hallen wurden haufig nahe der Zuglinien gebaut, und durch
Lagerraume im Untergeschoss konnten Transportwege einzelner Handler klein ge-
halten werden. Zudem waren Kithlmoglichkeiten direkt in die Hallen integriert. Mit
der Uberdachung der Sténde in einer Halle konnte das Einkaufserlebnis gesteigert
und erleichtert werden und durch die neue Abgrenzung zum umliegenden Verkehr
wurden Hygienestandards geschaffen, die das Zusammenleben in einer Grofsstadt

ermoglichte.””

Niedergang Markthalle

Die Erwartungen an die Verlegung der Markte in die Markthallen waren regelrecht
grofs. Verkaufer bevorzugten zum Teil den offenen Markt, da sie dort mehr gestalteri-

sche Freiheiten in der Inszenierung der Marktwaren hatten.'”s

Laut dem Buch "Markte und Markthallen far Lebensmittel” von Richard Schachner
aus dem Jahr 1914, war aber bereits damals die Rede davon, dass viele Markthallen

nicht von besonderer Beliebtheit iiberzeugten, einige mussten schon damals ge-

5. Transformation der Ausrichtung / Nutzungsanpassung

schlossen werden. In Berlin mussten vier von dreizehn Hallen bis 1914 zusperren.
Auch in anderen Stadten wie Briissel war dieses Phdnomen bemerkbar. Die ehemali-
gen Hallen wurden teilweise zu Orten der Kultur, aber auch fiir andere Industriezwe-

cke umfunktioniert.'”®

Im Zuge dessen ist zu erwahnen, dass das Errichten von Markthallen und die damit
einhergehende Zentralisierung oft das Aussetzen von vorhergehenden Markten zufol-
ge hatte, was zum einen mancherorts das Zurtcklegen langerer Wege bedingte. Des

Weiteren verloren Gebiete, in denen sich zuvor ein Markt befand, an Bedeutung."”

Zu dieser Zeit wurden die Stdnde der Markthallen erstmals zweckentfremdet und es
wurden andere Produkte aufder Lebensmittel, wie beispielsweise tagliche Gebrauchs-
gegenstande, Bursten und Kleidung verkauft. Dieser Wandel war in vielen Landern

Europas sichtbar, beispielsweise in England und Deutschland.'”®

Ein grofder Konkurrent war das Warenhaus, denn gegentiber diesem war oftmals ein
Mangel an technisch fortschrittlicher Ausstattung zu sehen. Die Lebensmittel der
Warenhé&user konnten zu dem Zeitpunkt besser in Szene gesetzt werden: Waren-
hauser waren mit einer besseren Beleuchtung ausgestattet und im geschlossenen
Innenraum wurden die Waren schmackhafter prasentiert. Auch das Aufstreben gut
geflihrter kleiner Lebensmittelgeschafte wurde zur starken Konkurrenz der Markt-
hallen, in denen meist trotz vorgesehener Liftungen Gertiche nicht vermieden wer-

den konnten.'”®

Letztlich trug auch die stetig wachsende Bevolkerung zum Niedergang bei, weil
Markthallen schlichtweg zu klein wurden und die grofse Personenanzahl nicht be-
dient werden konnte. Standortqualitdten waren durch ihren Einfluss auf die Besu-

cherfrequenz ausschlaggebend fuir den Erfolg oder den Niedergang der Markthalle.'®

Wie in den vorangegangenen Kapiteln beschrieben, wurden spatestens im Zuge des
Zweiten Weltkrieges und der einhergehenden Anderung des Konsumverhaltens vie-
le Markthallen weitgehend von den aufstrebenden Supermarkten verdrangt. Einige
Markthallen wurden im Krieg zerstort und in der Nachkriegszeit nicht mehr wieder-
aufgebaut, sondern nach der Zeit und den erheblichen Schaden eher abgetragen. Im
Vergleich zu Markten hatten Markthallen von Grund auf den Nachteil, dass gewisse
Instandhaltungskosten fur das Hallengeb&ude auftraten, ein Umstand, der beim

Riickgang der wahrgenommenen Attraktivitat das Aus fir viele Hallen bedeutete.
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Die Selbstbedienung und die korrelierende Anonymitét in den Supermarkten wah-
rend des Einkaufens sind ebenso Faktor fur die Rezession von Markthallen wie der
verlorene Wunsch nach Regionalitat, welcher durch die Lust auf exotische Waren ab-

gelost wurde.'®

In Wien konnten Markthallen im 19. und 20. Jahrhundert kaum Fuf3 fassen. Nach der
Fertigstellung der Detailmarkthalle und der Markthalle an der Landstrafe (heute
Wien Mitte) in Wien, wurde in den 1860er Jahren ein Konzept fur weitere Markthallen
ausformuliert, um eine Konkurrenz fir bereits bestehende Markte zu erschaffen und
so eine kostengiinstigere Lebensmittelversorgung fiir die Bevolkerung zu schaffen.
Das Projekt wurde nie vollendet, nachdem bereits nach der Errichtung der ersten
Halle, der Zedlitzhalle, der Bau aus mangelnden finanziellen Mitteln gestoppt wur-

de 182

Im Jahr 1877 war dann die Sehnsucht nach Markthallen und deren bessere Hygiene-
bedingungen gegentiiber offenen Markten starker und schliefdlich wurden 1879 vier
weitere Markthallen vom Gemeinderat zum Bau freigegeben. Es entstanden Markt-

hallen im 4., 7., 1., und 9. Bezirk, sie wurden 1880 eroffnet.’3

Teilweise wurden die Wiener Markthallen weder von der Bevolkerung noch vom Han-
del richtig gut angenommen. Das fiithrte dazu, dass die Markthallen erst gar keine
richtige Bliitezeit erfahren konnten und zum Teil schon vor dem Ersten und Zweiten
Weltkrieg flir andere Zwecke umfunktioniert wurden. Eine weitere Folge flir den
Niedergang der wenig bestehenden Markthallen in Wien waren die Kriegsschéden,
die die Hallen erlitten.® Lediglich eine Markthalle gibt es nach wie vor heute noch in
Wien, die Markthalle am Alsergrund. Sie steht unter Denkmalschutz, jedoch ist ihr
Zweck nicht mehr ein Markt im herkommlichen Sinne, sondern heute ist hier eine

Supermarktkette untergebracht.®s

Renaissance von Markthallen

Die moderne Markthalle des 21. Jahrhunderts vereint und aktiviert alle Sinne mit
dem Tool der Eventisierung und der zeitgleichen Entschleunigung in Subwelten. Die
heutige Konsumgesellschaft konsumiert, wie schon in den Kapiteln zuvor angeschnit-

ten, auf anderen Ebenen.

Bereits im 19. Jahrhundert wurde bewusst flaniert. Der Wunsch und die Sehnsucht

nach Reprasentation von sich selbst, sehen und gesehen werden, ein Bild zu verkor-

5. Transformation der Ausrichtung / Nutzungsanpassung

pern, wie man gerne sein mochte, war sehr ausgepragt. Jedoch war der Raum dafiir
damals nicht die Markthalle, denn die war dem damaligen Mittelstand zu minder.

Die Markthalle war lediglich der Ort, an dem der tagliche Bedarf gedeckt wurde, die
Grundversorgung des Lebensmittelkaufs war zu wenig glamourds. Den Ausbruch aus
dem Alltag schafften im 19. Jahrhundert die Galerien und spater die Warenh&user.
Erstmals wurden Frauen direkt in der Warenwelt angesprochen, bis dahin war selbst
der Konsum tber den Nahrungsmittelkauf hinaus dem Mann vorbehalten. Erstmals
konnten Frauen sich aus der Unterdriickung losreifsen, indem sie selbstbestimmt
einkaufen durften.®

Die Industrie sah diesen Bedarf und nutzte es als Marketingstrategie, die Frauen fur
sich zu gewinnen, da sie dadurch héhere Gewinne erzielen konnten. Die Frauen ge-
nossen die Moglichkeit, eine Art von Freiheitsgefiihl zu erleben und kurbelten den
Konsum immer mehr an. Bis heute wird ein Grofsteil des Marketings und der Wer-

bung auf Frauen ausgelegt, eine Erinnerung an die damaligen Méngel.’®’

Die heutige Markthalle ermdglicht es, einen Erlebnisraum zu schaffen: Einen Raum
der Gemeinschaft, des sozialen Austausches, den man mit allen Sinnen erfahren kann.
Man nimmt unterschiedliche Geriiche wahr, einen gewissen Grundgerauschpegel,
der ein Gefiihl von Lebendigkeit erweckt. Der Eventcharakter riickt dadurch allein
damit in den Vordergrund.*®

Neben alledem ist es immer essenzieller fiir Konsumenten geworden, bewusst und
nachhaltig zu konsumieren, weg von der Anonymitat von Herstellern der Produkte
hin zu einer Verbundenheit und Transparenz. Bewusst nachhaltige Produkte mit
einer nachvollziehbaren Geschichte sind gefragt, echte Menschen, mit denen man
sich tiber das eigene Produkt austauschen kann. Verantwortungsbewusstsein wird
zu einem immer grofser werdenden Wert. Dafiir ist die Gesellschaft sogar bereit,
mehr auszugeben, denn es ist wieder im Bewusstsein angelangt, dass hinter jedem
Produkt ein Mensch steht, der selbst wiederum sein Leben finanzieren muss, was viel
greifbarer ist als Produkte eines anonymen Konzerns. Ein Gesicht hinter dem Pro-
dukt und die Sympathie, die es in einem weckt, férdert die Bereitschaft, in eine Ware
entsprechend zu investieren und den Verkaufer fair zu entlohnen. Der Verkauf findet
vorrangig auf Emotionsebene statt, wobei das Thema Storytelling wiederum in den
Vordergrund rickt: Menschen suchen einen Bezug zur Ware, wollen bewegt werden

und Geschichten horen.'®®

Erganzend dazu ist ein weiterer Faktor fur das erneute Aufblihen von Markthallen

die Aufwertung der umliegenden Umgebung. Markthallen kdnnen gezielt eingesetzt

5. Transformation der Ausrichtung / Nutzungsanpassung

Le Bon Marché - Winsche werden

wahr — Die Entstehung des Kauf-

hauses, 2011
Ebda.

URL: https:/www.zukunftsinstitut.
de/artikel/maerkte-und-markthal-

len-fuer-flaneure-20/, 9.1.2023

Ebda.

75



Die approbierte gedruckte Originalversion dieser Diplomarbeit ist an der TU Wien Bibliothek verfligbar

The approved original version of this thesis is available in print at TU Wien Bibliothek.

M 3ibliothek,
Your knowledge hub

76

URL: https:/www.stadtmarketing.
eu/markthallen-als-frequenzmag-
neten/, 19.1.2022

Ebda.

URL: https:/www.zukunftsinstitut.
de/artikel/maerkte-und-markthal-
len-fuer-flaneure-20/, 9.1.2023
URL: https:/www.stadtmarketing.
eu/markthallen-als-frequenzmag-
neten/, 19.1.2022

Ebda.

Ebda.

werden, um Problemen in Orts- und Stadtzentren entgegenzuwirken. Mit Hilfe von
ihnen kénnen vergessene, unbeliebte Orte einen neuen Aufschwung und Glanz er-
halten und dadurch mehr Leben in angrenzende Nachbarschaft hineintragen. Wo die
Stadt pulsiert, da herrscht Leben. Die Anziehung dieser Orte wird dadurch mafsgeb-
lich gesteigert.*®°

Markthallen stellen einen idealen Raum bereit, in denen das Eventisieren von Erleb-
nissen ermoglicht werden kann, egal ob im Urlaub, in der Freizeit, bei einem After-

Work-Drink oder am Wochenende fur den Wocheneinkauf '

Die Markthalle des 21. Jahrhunderts dient nicht mehr per se zur Grundversorgung,
sondern ist mit ihrem durchgegangenen Wandel auch zu einem Ort der Représenta-

tion geworden.'”

Dic gut [requentierte Markthalle

Eine Markthalle funktioniert gut und wird stark besucht, wenn sie eine Vielzahl an
Anforderungen erfiillt. Die Attraktivitat und der Erfolg ist einerseits gekoppelt an die
Attraktivitat der Anbieter und die Nutzungsvielfalt, andererseits aber ist auch der
Standort entscheidend. Weiters sind die architektonische Qualitat sowie die entspre-

chende logistische Basis wichtige und forderliche Eigenschaften.?3

Die Lage der Markthalle ist einer der essenziellsten Faktoren fir eine hohe Frequenz.
Einerseits ist eine gute infrastrukturelle Anbindung von Vorteil, wenn méglich in der
Nahe der Innenstadt, andererseits sind die Zugange in die Markthalle von grofder
Bedeutung. Eine Markthalle, die von allen Seiten betreten werden kann und den Pas-
santen somit einen leichten Zugang ermaoglicht, erhéht durch die geringere Eintritts-
htrde die Besucherzahlen. Markthallen, die Abkiirzungen zwischen Strafsenziigen
darstellen, erhohen ebenfalls ihre Anziehungskraft. Zudem sind breite Strafsen um
die Markthallen wesentlich fur eine erleichterte Anlieferung der Waren und jegliche
Logistik.*9

Die Hallen benétigen mafsgeblich viel Raum und Platz fir die gesamte Technik und
Lagerflache - das kann je nach Grofse 40-60% der Gesamtflache der Markthalle aus-
machen. Daher ist eine Mindestgrofse von 1300-1500m2 flr einen wirtschaftlichen

Erfolg notwendig.'#s

5. Transformation der Ausrichtung / Nutzungsanpassung

Hohe Anspriche an gute architektonische Qualitat sind nicht nur heute gefragt, son-
dern waren auch ein wesentlicher Bestandteil der Markthallen des 19. Jahrhunderts.
Die Atmosphaére ist wesentlich fir ein Wohlempfinden, aber auch gerade in einer
Welt, wo Social Media dominiert, ist das Aussehen fiir ein ausgezeichnetes Image es-

senziell.'9®

Die Zusammensetzung aus regionalen, aber auch internationalen Spezialitdten und

die Variation aus Speisenangebot und Wocheneinkauf sind bedeutend.’’

Bedeutsam ist es, Orte und Rdume zu schaffen, die die Moglichkeit fir Zusammen-
kunft, Verweildauer und sozialen Austausch bilden, mit der Option fir Non Consume
Areas, aber auch Raum fur Events sowie ein moglichst breit gefachertes Eventange-
bot. Die Gestaltung von attraktiven und sinnlichen Platzen fur Anwohner, Passanten

und auch Touristen kreiert sowohl tagstber als auch abends Wohlfithlmagnete.'#®

Der Auféenraum und auch die Vorplatze von Markthallen sind dabei ebenso wichtig
wie der Innenraum, im Idealfall mit ausreichend Sitzplatzangebot und Begrinung.
Das wiederum steigert die Attraktivitat vor den Markthallen und bietet Optionen fiir

die Steigerung der Besucherzahlen und die Anziehungskraft in der Markthalle.*®

Stadiebauliche Folgcn Gentrilizicrung

Gentrifizierung im Allgemeinen beschreibt den Prozess von Aufwertung meist in-
nenstadtnaher Wohngebiete in Grofsstadten. Infolgedessen wird die anséssige Be-
volkerung, meist einkommensschwache und altere Bewohner, von einer jingeren,
gebildeten und wohlhabenden Bevolkerung verdrangt. Das geschieht durch steigende
Immobilienpreise. Dieser Prozess erschafft ein sehr starkes Ungleichgewicht und

wirft eine soziale Debatte zur gesellschaftlichen Spaltung auf.>°

Es gibt unterschiedliche Dimensionen und Indikatoren der Gentrifizierung. Sie kon-
nen in soziale, bauliche, gewerbliche und symbolische Gentrifizierung unterteilt wer-
den und greifen jeweils ineinander. Unter sozialer Gentrifizierung versteht man die
Erhohung des soziodkonomischen Status, Verkleinerung der Haushalte, Abnahme des
Durchschnittsalters, hoherer Fluktuation der Wohndauer und eine Zunahme erleb-
nisorientierter Lebensstile. Die bauliche Betrachtungsweise schliefdt das Steigen der
Mieten, die Aufwertung der Bausubstanz und der Umgebung mittels Begriinung und

Platzgestaltung mit ein. Das erhohte Aufkommen von Tourismus in gentrifizierten
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Gegenden wird sowohl den gewerblichen als auch den symbolischen Indikatoren zu-

gewiesen, sowie auch der Eventisierung der Viertel.**

Kulturangebote, Events, aber auch Méarkte sind Werkzeuge, um heruntergekommene,
leblose Stadtteile wieder aufzuwerten und Lebendigkeit in Gréatzl zu bringen. Stadt-
viertel, die Uber einen langeren Zeitraum in Vergessenheit geraten, erfahren dadurch
einen neuen Glanz. Das wirft auch die Frage auf, wie viel Gentrifizierung notwendig
bzw. gewollt ist und ab wann diese Entwicklung zu viel fur die ansédssige Bevolkerung

wird.2e?

Abb. 26: Gentrifizierung
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Aufwertung kann aber auch durch héhere Qualitat und Angebot in der Gastronomie vgl ebda., 5.114-116

vgl. ebda,, S.114-116

sowie bessere Infrastruktur passieren. Social Media hat Gber die letzten 10 Jahre _
URL: https:/www.stadtmarketing.

eu/markthallen-als-frequenzmag-

einen sehr wesentlichen Beitrag geleistet, um Gentrifizierung zu beschleunigen, denn
neten/, 19.1.2022

auf diesem Weg kann die Bekanntheit eines Ortes sehr schnell mit wenig Aufwand URL: https:Jwww.pps.org/places/

erhoéht und ein ungewohnlicher Ansturm ausgelost werden.?*? mercado-da-ribeira, 20.1.2023
Der Immobilienmarkt passt sich den Gegebenheiten an und die Umgebung wird ent-
sprechend saniert und revitalisiert. Die einhergehenden Folgen sind die zunehmende

Vermietung von Wohnungen, beispielsweise tiber Airbnb.>*

Wie schon zur einstigen Bluatezeit der Markthallen kann durch ein logisches Konzept
eines Stadtviertels die Aufwertung eines Viertels durch gezieltes Errichten einer
Markthalle ausgelost werden. Markthallen bieten durch ihre Vielfalt an moglichen
Konzepten die notwendigen Grundlagen, um sowohl durch den sozialen Aspekt, ge-
werbliche Moglichkeiten und Events bzw. Freizeitprogramme ein Revitalisieren oder

Aufleben eines Ortes voranzutreiben.?°5

Dic modcrne Markthalle

Im Folgenden wird auf Markthallen eingegangen, die in den vergangenen 10 Jahren
erbaut wurden, einen besonderen Fokus auf die eigene Transformation gelegt haben
oder ihrer Ausrichtung zufolge eine Pragnanz aufweisen, die seitens des Publikums
angenommen wird, was somit auch in weiterer Folge als zukunftsweisend zu bewer-

ten ist.

Mcrcado da Ribeira Lissabon

Im Jahr 1879 wurde die Markthalle Mercado da Ribeira in Glas- und Eisenkonstruk-
tionsbauweise fertiggestellt. Es ist ein sehr markanter Bau und sticht mit seiner gro-
f3en Uhr an der Fassade sowie der orientalischen Kuppel sofort ins Auge. Der Markt
ist verkehrstechnisch sehr gut angeschlossen und kann sowohl von der Bahn als auch
vom Schiffsverkehr bedient werden. Auch heute noch herrscht hier den ganzen Tag
uber reges Treiben. Zu unterschiedlichen Tageszeiten kommt das jeweilige Publikum.
Es werden mittlerweile auch in dieser Markthalle Kochkurse und Tanzkurse fur die
breite Offentlichkeit angeboten.>®
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URL: http:/monumentos.pt/
Site/APP_PagesUser/SIPA.aspx-
?id=7825, 20.1.2023

URL: https:/www.pps.org/places/
mercado-da-ribeira, 20.1.2023

URL: https:/www.geo.de/reisen/
reise-inspiration/mercado-da-ribei-
ra--lissabon_30142478-30167316.
html, 20.1.2023

Der Mercado Ribeira war zu seiner Entstehung Ende des 19. Jahrhunderts einer der
berthmtesten Fischmarkte Europas. 1890 war die Markthalle von einem Brand be-
troffen, weshalb ein Teil der Ostfassade zerstort wurde. 1902 wurde die Halle vom
Architekten Joao Antonio Piloto erweitert. Er ilbernahm und nutzte hierbei einige

Strukturen der alten Halle. Der Ausbau wurde 1930 fertiggestellt.>’

Heute beherbergt der tber 10 000 Quadratmeter grofse Lebensmittelmarkt neben
dem urspringlichen Fischmarkt auch ein Blumensortiment und ein ippiges Street
Food Angebot. Nachdem auch diese Markthalle mit einem Riickgang der Populari-
tat kampfte, suchte man nach einem neuen Konzept, um die Hallen zu revitalisieren.
Es kam von Seiten des Stadtrats zu einem umfassenden Sanierungsplan der Markte
Lissabons. Die Genehmigung bei dieser Markthalle erhielt Time Out Lisboa und die
westliche Halfte des Marktes wurde schliefslich in einen Food Court Bereich um-
funktioniert.?*® In diesem Bereich wurden in diesem Zuge 500 Sitzplatze bei 35 unter-
schiedlichen Essensstanden geschaffen. Zudem gibt es einen Aufdenbereich, auf dem
uber drei Terrassen noch zusatzlich Platz fur 250 Personen verfiigbar ist. Die Essens-
stande sind alle einheitlich im Schwarz-Weifs-Stil gehalten. Seit 2014 ist die renovier-

te Markthalle wieder in Betrieb und ist ein Magnet fiir Essensliebhaber aus aller Welt.

Regionalitat steht bei den Speisen an oberster Stelle.>*?
/| [ . i | 44 ‘l-‘ . : { \ | \

i

/ : A :

Abb. 27: Lissabon, Mercado da Ribeira
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Markthalle Berlin Neun

Der Bau dieser Halle wurde bereits 1891 fertiggestellt. Es handelt sich somit um eine
Markthalle mit einer iber 100jdhrigen Geschichte, welche von zwei Weltkriegen in
Mitleidenschaft gezogen wurde und tber die Jahre immer wieder Hohen und Tiefen
erlebte. Seit 2009 ist die Markthalle in Besitz der Projektgruppe Markthalle Neun, die

mit ihrem Konzept iberzeugen konnte.*°

Die Markthalle XI erstreckt sich iber mehrere Hofe. Fur ein gutes Tageslicht und eine
ausreichende Beltuftung in der Halle sorgen Sheddach-Fenster. Die beiden Fassaden
der Kopfbauten wurden mit einer Vielzahl an Ornamenten versehen. Die Kithlmég-
lichkeiten und die Wasserversorgung entsprachen bereits zur Eréffnung der Halle
modernsten hygienischen Standards. Die beeindruckende Architektur aus Eisenkons-

truktion, Glas und Lichthofen erfreute die Kunden beim Einkaufen.?

In Berlin gab es bis zum Ersten Weltkrieg vierzehn Markthallen, jedoch mussten kurz
vor dem Krieg bereits vier Hallen schlieféen. Durch die Wirtschaftskrise in den 1920er
Jahren kam es zu einer Blute der Markthallen und die Besucherzahlen stiegen wie-
der. Ende des Zweiten Weltkriegs wurde die Markthalle XI zerstort und musste neu
aufgebaut werden. Sie eroffnete wieder im Jahr 1953. Das Viertel um die Markthalle
wurde aufgrund der Kriegsschéden in die Randlage gedrangt, jeder, der es sich leisten
konnte, zog weg. Damit einhergehend kam es im Quartier zu einer drastischen Um-
strukturierung im Lebensmittelhandel, was zur Folge hatte, dass Supermarkte die
bestehenden Geschéafte und Markthallen in den Hintergrund verdrangten. Die Markt-
halle verlor 60 Prozent der vermieteten Flache und es drohte 1976 die Schliefsung.*?

Ausgerechnet zwei Discounter retteten die Existenz der Halle und sorgten auch mit
ihrem Handeln zur Auslastung der Marktstande. Mit der Zeit wurde es aber um die

Marktstande immer trister, viele Stande waren unvermietet.?

Ab 2000 begann daher der Prozess, ein neues Konzept fir die Markthalle zu erstel-
len. Der Anwohnerinitiative und Kunstlern, die sich stark fiir das Konzept Eisenbahn.
MarktundKultur.Halle einsetzten und dafiir mobilisieren konnten, ist es zu verdan-

ken, dass die Markthalle weiterhin besteht und im neuen Glanz erscheint.?*

Die Markthalle Neun ist im Bezirk Kreuzberg Berlin verortet. Ihr Ziel ist es, als Le-
bensmittelpunkt zu fungieren und "Anders-Essen” sowie "Anders-Einkaufen” zu er-
moglichen. Im Vordergrund steht ein respektvoller Umgang mit Mensch, Tier und

Umwelt. Regionalitat und lokale Wertschopfung sowie Transparenz und Vertrauen
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URL: http:/markthalleneun.de/ue-

ber-uns/geschichte/, 19.1.2023
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stehen dabei im Vordergrund. Die Halle soll sukzessive den kleinteiligen Handel und Ebda.

. . . .. . . . . Ebda.
Handwerk wieder in dieses Gratzl bringen und als ein lebendiger Ort fiir Austausch _—
sorgen, denn die Flachen waren zuvor von Discountern dominiert.*s Ebda.

URL: https:/www.mercadocentral-
valencia.es/Mercado/HistoriaMer-

Es werden Lebensmittel des taglichen Bedarfs, sowie Spezialitdten und Delikatessen cado, 4.11.2022

aus der ganzen Welt angeboten. Die Handler kennen ihre Produkte und sind teilweise
in sdmtlichen Produktionsprozessen selbst involviert. Die Anonymitét der Lebens-
mittel soll wieder transparent gemacht werden, das funktioniert bei dieser Markt-
halle, indem es eine glaserne Backerei und Metzger gibt, aber auch eine hauseigene
Brauerei, Konditorei und eine Kantine, in der man den KochInnen beim Zubereiten
der Speisen zusehen kann. Zudem werden auch Kochkurse angeboten. Insgesamt sind
29 kleine und mittlere Gewerbebetriebe in dem Komplex untergebracht, davon acht

handwerkliche Produktionsstatten.®

Die Markthalle selbst fungiert aber nicht nur zum Verkauf von Lebensmitteln, son-
dern sieht sich selbst als Plattform und schafft Raum fiir Initiativen und Projekte. Die
Inhalte bewegen sich hierbei vorwiegend im Kosmos Umwelt, wie Landwirtschaft,
Biodiversitat, Erndhrung, aber auch stadtbezogene Themen werden behandelt. Es
werden Impulse gegeben, wie die Lebensmittelversorgung der Zukunft fur Stadte
aussehen kann, mit dem Ziel des Diskurses und zum Anregen einer gesellschaftlich

notwendigen Debatte fur ein global gerechtes Erndhrungssystem.*?

Die Markthalle wird heutzutage sehr gut angenommen und stark von den Anrainern
genutzt. [hr ist zu verdanken, dass sich seit dem neuen Konzept wieder neue klein-
teilige Unternehmen ansiedeln konnten und neue Existenzen fiir Arbeits- und Ausbil-

dungsplatze geschaffen wurden.?®

Mcrcat Central Valencia

Die 1928 fertiggestellte Markthalle von Valencia ist ein freistehender Baukorper,

der sich mitten im historischen Zentrum von Valencia befindet. Sie ist ein typischer
Beispielbau fir den valencianischen Jugendstil. Auch wie schon bei den Stuttgar-

ter Markthallen befand sich zuvor schon eine Markthalle auf demselben Grund, die
aufgrund der wachsenden Bevolkerung zu klein wurde und 1910 einer neuen Halle
weichen musste. Auch hier wurde ein Wettbewerb vom Stadtrat ausgerufen und die
Architekten Alejandro Soler March sowie Francisco Guardia Vial iiberzeugten mit
ihrem Konzept. Der Gebaudekomplex wurde dann mit einem abgeanderten Entwurf

von den Architekten Enrique Viedma und Angel Ramni fertiggestellt.>
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Abb. 28: Berlin, Workshop in Markthalle Neun
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Die Architektur der Markthalle bricht nicht die Asthetik des Platzes, sondern ist eine
Attraktion fur die Stadt. Es ist ein Denkmal fur den technischen und kaufmannischen
Fortschritt der damaligen Zeit. Mit ihrer aufsergewohnlichen Fassade beeindruckt sie

die Bevolkerung und Touristen.?*°

Der Aufbau der Halle entspricht dem Aufbau einer christlichen Kirche. Die beiden
Hauptgéange in der Halle bilden ein Kreuz und tber der Kreuzung der Gange befin-
det sich eine Kuppel mit einem Durchmesser von 14 m und einer Héhe von 27 m. Am
Ende deskiirzeren Hauptganges ist eine achteckige Halle angegliedert, die ebenfalls
mittig eine Kuppel besitzt. Die Kuppeln sind aus Eisen, Glas und Keramik gestaltet
und sind von Tirmchen und Glocken umgeben, charakteristisch fur den valenciani-

schen Baustil.***
In der kleineren Halle ist Europas grofster Fischmarkt untergebracht.
Zwei verschiedene Typen von Stdnden werden unterschieden:

Hoch: Verkauf von Fleisch, Fisch und Brot
Niedrig: Verkauf von Gemuse, Hulsenfrichte und Obst

e 'Ilir
:""g'

Abb. 29: Valencia, Mercat Central
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Abb. 30: Valencia, Mercat Central Aufsenansicht
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vgl. Lorenz u.a., 2013, S. 6—7
vgl. ebda., S. 52

vgl. ebda., S.8-9, 54

Die Stande sind entlang einer Reihe von geradlinigen Strafden angeordnet.?*

Die beiden Pavillons, die den Hauptzugang flankieren, sind aus Ziegeln gebaut und
mit Applikationen aus Stein und Keramik verziert. In der Sockelzone sind mosaikhafte

Fliesen installiert, die von bogenférmigen Glasfenstern dartiber umschlossen sind.?*

Der Mercat Central ist ein anschauliches Beispiel fir die valencianische Jugendstil-
architektur und wurde zum Nationaldenkmal erklart. Er wird auch Kathedrale der
Sinne genannt, eine bis heute nachvollziehbare Umschreibung fiir das Wesen dieser
Halle mit ihrem magischen Licht, das Gber die Kuppeln in die Markthalle eindringt
und der Explosion an Farben, Gertichen und Aromen. Man erlebt hier nicht nur rei-
nen Kommerz, sondern auch Geschichten und Identitaten. Es findet ein interkultu-
reller und generationentibergreifender Austausch statt, den man in dieser Intensitat
und Effizienz bei keiner anderen Initiative erwecken kann. Sie hat aber auch mit den
taglich neu aufkommenden Herausforderungen zu kdmpfen und erfindet sich wie ein
lebendiger Organismus standig neu. Sie erweitert das tagliche Einkaufserlebnis im-

mer wieder, indem sie es mit Kultur, Musik, Kunst und Literatur zusammenfihrt.?**

Dic Groimarkthalle Leipzig

Wie auch schon bei den beiden Markthallenbeispielen zuvor hielt auch hier die 1891
eroffnete Markthalle dem florierenden Handelsaufkommen nicht stand. Eine neue,
grofsere Halle mit besserem Anschluss an die Infrastruktur wurde benétigt. Der
Standort fur die Grofdmarkthalle Leipzig, auch Kohlrabizirkus genannt, wurde gezielt
wegen seiner optimalen Anbindung an die damalige Eisenbahn und das Straféennetz
stidostlich der Innenstadt ausgesucht. Somit war nicht nur die Versorgung mit Obst
und Gemiuse der stetig wachsenden Bevolkerung der Stadt gedeckt, sondern auch

weite Teile Mitteldeutschlands eingebunden.?

1929 wurde der prestigetrachtige und zukunftsweisende Bau fertiggestellt. Es ist ein
Bauwerk, das weltweit Bewunderung hervorruft. Urspriinglich war die Halle als ein

mehrschiffiger Hallenbau geplant und kein Entwurf mit Schalenkuppeln.?*

Der Leipziger Stadtbaurat Hubert Ritter arbeitete den Entwurf fir die Halle aus.
Er wollte fur eine radikale Minimierung der Stiitzenanzahl sorgen. Zwei rund 33 m
hohe Stahlbetonkuppeln erstrecken sich Gber zwei quadratische Grundrisse mit 75 x

75m.>

5. Transformation der Ausrichtung / Nutzungsanpassung

Die Halle hat am Hallenboden eine Spannweite von 75 m. Die nur 9 cm dicke Schale

wird zugleich zur Hiille und zum Tragwerk.??®

1943 wurde ein Bombenangriff der Markthalle zum Verhangnis und der anschlie-
fsende Brand hat schwerwiegende Schaden hinterlassen. Die Dachhaut der Kuppeln
und die Westhalle wurden hierbei grofstenteils zerstort. Die Nordkuppel konnte aber
durch provisorische Reparaturen gesichert werden. Die zerstérte Westhalle hingegen
musste 1966 abgerissen werden. Anfang der 1990 Jahre wurden sowohl die Stidkup-
pel als auch die Nordkuppel saniert. Im Oktober 1995 kam es jedoch zur Schliefsung
der Grofsmarkthalle, nachdem sie vom neuen Grofdmarkt Leipzig-Radefeld abgelost
worden war. Nach mehreren Jahren des Leerstandes wurde die Stidhalle zu Beginn
des 21. Jahrhunderts in eine Eishalle umfunktioniert. Ab 2004 wurde die Nordhalle

vorlibergehend als multifunktionaler Veranstaltungsort genutzt.?*?

Abb. 31: Leipzig, Grofsmarkthalle
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URL: https:/www.leipzig.de/news/
news/stadt-leipzig-unterzeich-

net-kaufvertrag-fuer-den-kohlrabi-

zirkus, 4.11.2022

Im Juli 2021 kaufte die Stadt Leipzig den Kohlrabizirkus. Es sollen kinftig auch gast-

ronomische Betriebe untergebracht werden und fiir Kunst, Kultur und Sport gesorgt
werden. In der Nordkuppel wird eine Eissporthalle untergebracht und in der Stidkup-
pel sollen sich Kunst- und Kulturprogramm sowie Freizeitsport (Klettern, Parkour)

entfalten.?3©

Abb. 32: Leipzig, Grofsmarkthalle Auféenansicht
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Sodermalmshalle Stockholm

Die Markthalle S6dermalms in Stockholm wurde im September 1992 vom Architekten
Bo Kjessel erbaut. Sie beherbergte bereits damals Biiros, Dienstleistungen und Han-

del - der Schwerpunkt lag allerdings auf Lebensmittel.?*

2017 wurde die Markthalle von Atrium Ljungberg verkauft. Infolgedessen wurde die
Renovierung und Modernisierung der Markthalle von 2024 bis 2026 beauftragt. Vor-
rangig sollen neue Wege durch das Grundstick geschaffen werden, mit klareren und
einladenden Eingangen und Erweiterungen. Es soll ein Ort geschaffen werden, der
den Fokus auf Nachhaltigkeit, Essen, Kultur und Kreativitat legt. Sédermalms Markt-
halle soll die Adresse fur exquisite Produkte und Lebensmittel werden. Auch Biros,
die Raum fur Kreativitét bereitstellen, werden in der Halle untergebracht. Der Haupt-
fokus liegt darin, einen Treffpunkt kulinarischer und kultureller Erlebnisse zu ge-
stalten und dabei innovative Unternehmen anzuziehen, die sich in der Halle ansiedeln

wollen.?

Die Markthalle ist derzeit in einem schlechten Zustand. Im Zuge des Umbaus soll die
Halle besser ins Stadtgefiige eingebunden werden. Dafiir werden neuere und ausge-
fallenere Eingénge geschaffen, die Passanten in und durch das Gebaude leiten sollen.
Zudem soll der Platz vor der Markthalle in die Bespielung der Markthalle einbezogen
werden. Die notwendige technische Modernisierung soll den Energieverbrauch um

30% reduzieren.

Weitere Ziele sind die zuktnftige Erweiterung des Kulturprogramms und ein Ange-

bot von Urban Gardening.?®

Eine weitere Markthalle von Stockholm, die Ostermalm Halle, wurde von 2016 bis
2020 flr etwa vier Jahre saniert. Ihr wurde eine temporéare Ausweichhalle vorgebaut,
die damals sogar flr ihre auféergewohnlich schone Architektur den Design Award

gewonnen hat.**

Abb. 33: Schaubild Umbau Sédermalmshalle
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URL: https:/www.soderhallarna.se/
om-soderhallarna/, 20.1.2023

URL: https:/www.soderhallarna.se/
projektet/, 20.1.2023

URL: https:/www.soderhallarna.se/
om-soderhallarna/, 20.1.2023

URL: https:/www.schwedentip-
ps.se/stockholm/oestermalm-
shallen-oestermalms-saluhall/,
20.1.2023
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Markthalle Viadukt Z{irich

Einen mafsgeblichen Einfluss auf die stadtebauliche Entwicklung Zirichs hatte im 18.

Jahrhundert der Bau der Eisenbahn. Die Ziige fuhren im Industriegebiet iber Bahn-

dédmme, die dann 1894 durch Viadukte ersetzt wurden. Die vormals uniberwindbare
Barriere der Damme, die das Gebiet um den nordwestlichen Teil des Ziiricher Haupt-
bahnhofs und dem Gewerbegebiet im Norden von der Ausdehnung beziehungsweise
Verschmelzung der beiden Quartiere abhielt, wurde mit den neu errichteten Viaduk-

ten durchbrochen und ermoglichte dadurch die Verbindung dieser beiden Areale.?’

Heute steht inmitten der Viadukte die "Markthalle im Viadukt”, jedoch bereits zu der
damaligen Zeit wurden die Flachen fir Gewerbe genutzt wie beispielsweise diverse
Handwerksbetriebe, zu Beginn unter freiem Himmel und spater dann in einfachen

Holzbauten. Es siedelten sich nicht nur Handwerker an, sondern diverse innovative

und alternative Betriebe, wie eine Fahrradwerkstatt, Restaurant, Kulturlokale, Spezia-

litatengeschaéfte. Aufgrund der Sanierung musste die Halle jedoch verlassen werden,

was zu Protesten der Anwohner fihrte.?®

Die denkmalgeschiitzten Viadukte mussten 2003 saniert werden, weshalb ein Wett-

bewerb der Schweizerischen Bundesbahnen und der Stadt Zurich ausgerufen wurde.

Die Anrainer und Quartierbewohner wurden aufgrund von Skepsis und Protesten mit

partizipativen Workshops mit einbezogen, um einer "Schickimicki-Meile" entgegen-
wirken zu konnen. Eine quartiervertragliche Losung mit regionalen Nutzungen wur-

de gefordert, um einen Ort der Begegnung und des Austausches zu schaffen.?’

Das Architekturbtiro EM2N konnte den Wettbewerb fiir sich entscheiden: Thr Kon-
zept: Das Viadukt in eine Kultur-, Arbeits- und Freizeitmeile zu integrieren und in
diesem Zug die anschliefdenden Aufdenraume mit aufzuwerten, iberzeugte. 2010
wurden schliefslich die Viadukthallen fertiggestellt. Bespielt werden die Flachen mit
Shops, Ateliers, Cafés und sozialen sowie kulturellen Einrichtungen.**

Die Markthalle wird mit ihrer Existenz zu einem durchlassigen und verbindenden
Element und durchdringt die stadtebauliche Barriere. Platz fir Marktstande gibt es

auf einer Flache von insgesamt 1000 Quadratmetern, darunter befinden sich auch

ein Restaurant und mehrere kleinere Shops. Die Charakteristik der Viadukte mit dem

Backsteinmauerwerk wird weiterhin betont, indem die Ladeneinbauten minimalis-
tisch integriert wurden. Im niedrigeren Letten-Viadukt wurden sie bewusst einge-

schossig und im hoheren Wipkinger-Viadukt zweigeschossig ausgefihrt. Der Fuf3-

URL: https:/www.im-viadukt.ch/de/
informationen/geschichte/ Warn-
ing: Use of undefined constant -
assumed '’ (this will throw an Error
in a future version of PHP) in /
home/httpd/vhosts/im-viadukt.ch/
httpdocs/templates/standard.php
on line 90, 9.1.2023

Ebda.

Ebda.

URL: https:/www.baunetzwissen.
de/geneigtes-dach/objekte/bue-
ro-gewerbe/markthalle-und-via-
duktboegen-in-zuerich-4262387,
9.1.2023
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Abb. 34: Ziirich, Im Viadukt Eingang
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URL: https:/www.db-bauzeitung.
de/architektur/industriebau/
nahtstelle-mit-geschichte-em2n/,
20.11.2011

géanger-Hochweg inklusive den angeschlossenen Aufsenraumen auf Strafdenniveau

wird mit drei Aufgédngen integriert.>

Mit durchgehenden Fensterfronten im Erdgeschoss erschafft man den Bezug nach
aufsen. Die Galerien werden hingegen mittels Oberlichtkuppeln mit einem Durch-
messer von 220 cm belichtet. Das Tragwerk der Galerien musste wegen der durch die
Zuge erzeugten Vibration abgekoppelt werden, um nicht in Schwingung zu geraten.
Dafiir wurde die Stahlbetonbodenplatte auf einem Raster aus Erschiitterungsdam-
mung aufgestandert. Die Galerien sind von der Decke abgehdngt und liegen fassaden-
seitig auf einem Winkel aus Flachstahl auf, der wiederum an einem Sturz aus Stahlbe-
ton befestigt ist. Der Raum zwischen dem Wipkinger- und dem Letten-Viadukt wird
mit einem gefalteten Dach tiberspannt. Der Innenraum der Hallen wird strukturiert
von den unterschiedlich hohen Segmenten wie Berg und Tal, ist in einer Mischkonst-
ruktion aus Stahl und Holz ausgefiihrt und wird von einer Stahlkonstruktion, die auf
dem Boden der Markthalle lagert, gehalten.>°

,Wir wollten die Bogen nicht einfach mit Geschéaften und Restaurants fiillen, sondern

mit Nutzungen, die zur Entwicklung des Quartiers beitragen”, sagt Claudio Fetz, zu-

standig fur die Projektentwicklung bei der PWG, in diesem Zusammenhang.?**

Abb. 35: Zirich, Im Viadukt Marktstande
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Direkt angrenzend an die Markthalle existiert eine alternative Flaniermeile. Hier sind
diverse Bekleidungsgeschafte, Concept Stores und auch Fahrradgeschéfte sowie eine
Badminton Sporthalle, aber auch Rdume fiir Think-Tanks untergebracht. Das Quartier

unterliegt einem Wandel und hebt sich von der Stadt Zurich ab.?*?

Die Viadukthallen sind laut dem Artikel von Baunetzwissen.de die erste Markthalle
Zurichs.*® Von Montag bis Samstag bieten Bauern, Backer und Metzger regionale und
frische Bio Waren an. Die Markthalle konnte durch ihre Atmosphaére viele Besucher
anlocken und ist nach wie vor sehr beliebt. Die Anziehung, in dieser Gegend wohnen
zu wollen, steigt, auch durch die hohe Dichte an gut bewerteten Restaurants (Google
Maps).?44

Abb. 36: Zurich, Im Viadukt
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als die Speisekammer von Kopenhagen bezeichnet. Jede Woche werden hier mehr o
a.

als 115.000 Kopenhagener und Touristen von der Markthalle angezogen. Die Griunde
fur die Anziehungskraft liegen in der Verschmelzung der wesentlichen Teile des Ur-
sprunglichen und des Neuen. Die Speisen sind durchdacht und gehen mit einer Ent-
schleunigung einher. Der ganze Markt besteht aus einheitlich aufgebauten Standen,
denen erst die jeweiligen Besitzer ihre eigenen Noten verleihen. Eine angenehme
Atmosphare geht vom Markt aus, es wird leidenschaftlich Wert auf die Zufriedenheit

von Kunden und Mitarbeiter gelegt.?*

Den Betreibern der Markthalle ist es ein sehr grofdes Anliegen, einen umsichtigen
Umgang mit der Natur und Rohstoffen zu gewéhrleisten. Aus diesem Grund besteht
eine Partnerschaft mit “YourLocal”, um mit ihnen gemeinsam die Lebensmittelabfalle
zu reduzieren. YourLocal ist die danische Variante beziehungsweise das Pendant zu
"ToGoodToGo". Beides sind Apps, die zur Reduzierung der Lebensmittelverschwen-

dung in Supermarkten und Restaurants beitragen wollen.?®

In Kopenhagen existierten frither diverse Markte und Marktstdnde wie der Fisch-
markt am Gammel Strand, Metzger Stdnde oder der Markt im Borsengebaude. Diese
und andere Markte sind mit dem Aufkommen der Supermarkte und der Anderung

des Einkaufsverhaltens aus dem Stadtbild verschwunden.?¥

In den letzten Jahren lasst sich aber ein Gegentrend feststellen: Das Interesse an
nachhaltigen frischen Produkten hat wieder zugenommen und vor allem hat auch

das Konzept Farm-to-Table dazu beigetragen, dass die Nachfrage an einer Markthalle
wieder wuchs. Seit September 2011, 53 Jahre nachdem Grenttorvet dort geschlossen
wurde, steht nun die Markthalle Torvehallerne am Israels Plads, einem der zentrals-
ten und verkehrsreichsten Knotenpunkte der Stadt. Es sind zwei Saulenmarkthallen
aus Stahl- und Glasbauweise, die sich gegentiberstehen und zwischen deren gemein-
samer Mitte sich ein Marktplatz fur Gemiise, Obst und Blumen eroffnet. In den Hallen
selbst sind Restaurants und Spezialitatengeschafte untergebracht. Die Saulen sind in
die Marktstdnde integriert, geplant und ausgefiihrt, was ein aufgelockertes und an-

genehmes Raumklima schafft.?#®
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Abb. 38: Rotterdam, Markthalle Innenraum

Markthalle Rotterdam

Die 2014 fertiggestellte Markthalle von Rotterdam ist die erste iiberdachte Markthalle
in den Niederlanden. Ihre aufdergewohnliche Gestalt polarisiert: Beobachter ziehen
Vergleiche, wonach die Halle wie ein gigantisches Hufeisen oder ein Flugzeughangar
aussehe und Giben starke Kritik am Bau. Anlass dazu gibt auch ein alter Markt, wel-
cher der Halle vorgelagert ist. Gegenstimmen loben den Bau und sehen ihn als futu-

ristisch und zukunftsgewandt an.?*°

Mit dem Bau dieser Markthalle wollte man ein, seit Ende des 20. Jahrhunderts stérker
heruntergekommenes Viertel wieder aufwerten - der bereits bestehende Wochen-

markt richtete sich an eine weniger liquide Kaufkraft.>>°

Das Konzept war sehr gegensatzlich und vereinte zwei unterschiedliche Gebaudety-
pen einer Halle und einen Geschossbau zu einer hybriden Form. Zwei 120 Meter lange
Gebauderiegel stehen sich parallel gegeniiber. Die beiden Riegel neigen sich mit zu-
nehmender Hohe zueinander, bertihren sich in den obersten Geschossen und formen

somit den Platz des darunter liegenden Marktes.?

Die Grofde der Halle ist mit 40 Meter Hohe, einer Lange von 120 Meter und einer
Breite von 70 Meter beachtlich. In diesem Komplex ist jedoch nicht nur die Markt-
halle untergebracht, sondern auch Wohnflache. In der Mitte der Halle ist auf 5500
Quadratmetern Platz fur etwa 100 Marktstande. Am Rand der Halle sind diverse
Fachgeschafte untergebracht, die sich hauptséachlich auf Lebensmittel und Getréanke

spezialisiert haben.?

Die massive Halle wird von einem Stahlbetonbogen tiberspannt. Auf den beiden
Seiten des Bogens sind in den oberen zwei Geschossen Restaurants und Geschafte
untergebracht und in den weiteren 10 Stockwerken dartiber sind 228 Wohneinheiten
beherbergt. Die Halle hat auch 4 Untergeschosse, in denen ein Supermarkt, die Anlie-
ferung und eine Tiefgarage einquartiert sind. Die Vorder- und Rickseite der Halle ist

aus teilvorgespanntem Glas errichtet.?s®

Den Wohneinheiten sind grofsziigige, fassadenbiindige Loggien vorgelagert und,
einschliefdlich der Gelanderbriistungen, vollstandig verglast. Eine Herausforderung
war, die Wohnungen zu belichten. Infolgedessen ordnete man die Sanitdrraume zur
Markthalle nach innen an - jede Wohneinheit schaut somit auch auf den Marktbetrieb

hinunter. Die Fronten sind aus Brandschutzgrinden fix verglast.?s*
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Beeindruckend ist im Hallenbereich ein gigantisches Gemalde, welches sich Gber
11.000 Quadratmetern wolbt und auf 4500 Aluminiumtafeln befestigt ist. Auf dem
Gemalde ist eine Mischung aus Obst, Gemuse, Kithen, Fischen und Blumen zu sehen,

die zur besseren Orientierung der Besucher dienen soll.?s

Die Markthalle bietet Platz fur frisches Obst, Gemiise, Fleisch, Fisch und diverse an-
dere Spezialitaten. Auch viele Street-Food Stande aller moglichen Nationalitdten, von
niederlédndischen Poffertjes bis hin zu Sushi oder anderen asiatischen Kostlichkeiten,

sind in der Halle untergebracht. Die Halle ist taglich geoffnet.?®

Beim Bau der Markthalle wurden diverse archaologische Funde gemacht, die zum Teil

in der Halle besichtigt werden konnen.*’

Abb. 39: Rotterdam, Markthalle

5. Transformation der Ausrichtung / Nutzungsanpassung

Gleisgarten Wicn

In der ehemaligen Remise Wien Meidling entsteht zum gegenwartigen Zeitpunkt eine
neue Markthalle beziehungsweise ein Food-Market: Der "Gleisgarten". Bereits vor Fer-
tigstellung der Halle und Beginn der Eréffnung existiert eine Website und ein Insta-
gram Account fur Marketing- und Promotionzwecke. Auf dieser wird die Markthalle
als Plattform fur alle Genussverliebten der Stadt beworben: "Der Gleisgarten wird zur
Buhne, auf der das Handwerk aus Kunst, Kultur, Kulinarik authentisch erlebt werden

kann." 258

Die Markthalle wird auf 1500 Quadratmetern Raum fur neun unterschiedliche Gas-
tronomiekonzepte, eine Brauerei und zwei Bars bieten. Es soll ein frei zugangliches

Kulturangebot, wie woéchentliche Konzerte, Ausstellungen und Workshops geben.?

Konzept bei dieser Markthalle ist es, eine neue Bithne fur die Gastronomie zu schaf-
fen, dabei auf Regionalitat zu setzen und kleine Privatunternehmen zu férdern. Zu-
dem soll es einen Indoor-Spielplatz geben, aber auch Platz fir Shared-Offices werden
in der Halle zur Verfiigung gestellt. Es soll ein Ort geschaffen werden, an dem Men-
schen zusammenfinden, egal ob zum Frithstiick, Mittag- oder Abendessen: Fir jeden
soll zu jeder Zeit etwas zur Verfigung stehen, was den individuellen Bedurfnissen der
Besucher entspricht. Dazu wird eine Vielzahl an Sitzplatzen 650 innen und 350 aufsen

eingeplant. Konsumzwang soll es dabei aber keinen geben.?*°

Zuklnftig ist angedacht, eine Multi-Order-Plattform einzurichten, um Essen aus
einem der neun Lokalen bestellen zu kénnen, ghnlich wie die Lieferdienste Mjam oder

Lieferando.*®

Die Halle soll im Marz 2023 in Betrieb genommen und eroffnet werden.??
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Resumece

In diesem Kapitel wurden Beispiele von Markthallen zusammengetragen, die ent-
weder komplett neu errichtet wurden oder in ihrer Identitat in den vergangenen 10
Jahren eine grofde Anderung erlebten. Grundlegend ist zu sehen, dass sich die Aus-
richtung einer Markthalle mit der Erwartung und den Bedtrfnissen ihrer Besucher
grofsteils decken muss, um als Handelsflache relevant zu bleiben. Das kann auf mehre-
ren Ebenen passieren: Zum einen gibt es rein von der Verortung der Halle, durch gute
Architektur und funktionale Stadtentwicklung einen Anreiz zum Besuch einer Markt-
halle. Als verbindendes Element ist es der Halle moglich, Bewegungsstrome zu leiten

und allein dadurch schon Besucher einzuladen.

Belebter Raum bietet auf der anderen Seite aber auch ganz andere Vorteile: Hohe Be-
sucherzahlen munden nicht nur direkt in soziale Anschlussmoglichkeiten, sondern
erlauben auch allein durch die Zusammenkunft von Menschen schon eine Art Festi-
valisierung, welche durch kleinere oder grofsere Mafénahmen noch verstarkt werden
kann. Gefordert wird das durch unterschiedliche Konzepte: Einerseits wird darauf
geachtet, Aktivitdten anzubieten, welche einen Mehrwert durch Information, Kulina-
rik oder Entertainment bieten. In dieser Hinsicht ist auf die ausgebaute Gastronomie
in modernen Markthallen hinzuweisen - ein grofser Unterschied zu herkdmmlichen
Markthallen.

Aber auch ganz abseits von der Lebensmittelsparte und Gastronomie wird versucht,
durch das Integrieren von Co-Working Spaces und das Angebot an Workshops eine
hohe Lebendigkeit zu erreichen bzw. zu halten. Durch den zur Verfiigung stehenden
Raum wird auch die Moglichkeit genutzt, Events wie Konzerte oder Feste in Markt-
hallen zu platzieren. Hier finden Markthallen von heute einen besonderen Anschluss,
nachdem Neuigkeiten und Events besonders gut auf Social Media platziert werden
konnen und nahezu jede Halle eine eigene Website und eigene Social Media Auftritte
hat.

Die erwartete Sogwirkung von gut beworbenen und bekannten Markthallen wird
zum Teil planmafsig zur Aufwertung von Stadtquartieren eingesetzt. Die Markthalle
Viadukt in Ziirich hat beispielsweise durch ihre Errichtung fir ein Aufblithen des um-
liegenden Stadtviertels beigetragen, die Markthalle Rotterdam wurde sogar gezielt an
einem Standort geplant, der zuvor eine hohe Kriminalitatsrate aufwies, mit der Hoff-

nung, diesem Ort durch das Vorhandensein der Halle eine neue Identitat zuzuweisen.

Im Folgenden werden Vergleiche zwischen zeitgendssischen Markthallen, die in den
letzten 15 Jahren erbaut wurden, und jenen, die im 19. und Anfang des 20. Jahrhun-

derts errichtet wurden, gezogen.

Dic traditionclle und moderne Markthalle im \'Crglcich

Fir die Kopenhagenener Markthalle wurde ein Bauplatz gewahlt, der frither bereits
einen Markt beherbegt hatte und somit zentral war. Die Markthallen in Zirich und
Rotterdam sind zwar innerstadtisch gelegen, allerdings vergleichsweise weiter ent-
fernt von der Altstadt. Es ist anzunehmen, dass durch den Ausbau 6ffentlicher Ver-
kehrsnetze in Grofdstadten heutzutage grundsatzlich eine bessere Erschliefdung vor-
herrscht und die Lage in der Nahe des Zentrums dadurch frither einen noch héheren

Stellenwert bei der Planung von Markhallen eingenommen hat.

Bei der Architektur der Hallen wurde viel Wert auf Stahl- und Glaskonstruktionen ge-
legt. Das Zuricher Viadukt und die Torvehallerne fiigen sich gut in ihre unmittelbare
Umgebung ein. Das Viadukt nimmt dabei Bezug auf die Bogen des Viadukts, indem es
neuen, aufgewerteten Raum in bisher unbespielte Bereiche unter den Bogen erzeugt
und von aufsen betrachtet in Harmonie mit dem Bestandsgeb&ude treten mochte. Die
Torvehallerne schafft mit ihren beiden Hallen ein Bindeglied zwischen Stadt, Raum
und Halle, denn obwohl es sich um geschlossene Baukérper handelt, 6ffnet sich das
Gebaude in Richtung Stadt.



Resumee

Im Kontrast dazu ist die Markthalle Rotterdam sehr voluminés und massiv und auch

als alleinstehendes Gebaude nicht auf den ersten Blick als Markthalle erkennbar.

Im Unterschied zu traditionellen Markthallen wirken die modernen nicht nur von in-
nen nach auféen offen, sondern ist auch eine gewisse Transparenz und Durchsichtig-
keit von aufsen betrachtet bemerkbar: Sogar bei der massiven Markthalle Rotterdam
ist es moglich, von einer Seite durch das gesamte Gebaude zu schauen, nachdem so-

wohl Front als auch Riickseite komplett verglast ist.

Die natiirliche Belichtung der Hallen ist durch Ahnlichkeiten im Bau mit lichtdurch-
lassigen Flachen, frither beispielsweise Lichtkorper in der Decke oder auch Glas-
fassaden, auch bei modernen Hallen vorzufinden. Bei Viadukt Ziirich wurden hierfur
zusatzlich noch Lichtkuppeln vorgesehen, um gentigend Lichtausbeute im Inneren der

Halle zu gewéhrleisten.

Eine weitere Gemeinsamkeit moderner und traditioneller Hallen ist die vorgegebene
Planung der einzelnen Marktstande. Heutzutage bemerkbar ist, dass die Aufdenwir-
kung und das Erscheinungsbild der Halle fiir die Anziehungskraft der Halle als Er-
folgsfaktor wahrgenommen werden und je nach Gesamtkonzept und Auftritt der Halle
eine mehr oder weniger klare, vordefinierte Linie im Aussehen der Stande existieren

kann.
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0. Conclusio

Die Markthalle wurde aus einem speziellen Bedarf heraus geschaffen: Ein Handels-
platz war notwendig, der es ermoglichte, viele Menschen unter hygienisch akzeptab-
len Bedingungen mit Lebensmittel zu versorgen. Zu dieser Zeit gab es andere Bedin-

gungen und Anforderungen, sowohl gesellschaftlich als auch stadtebaulich.

Mit dem Aufkommen alternativer Einkaufsmoglichkeiten und dem globalisierten
Konsumverstandnis wurde der Wertekatalog verandert. Andere Aspekte, wie die
generelle Verfigbarkeit von Produkten, glinstiges Einkaufen oder Komfort beim Ein-
kauf, traten in den Vordergrund. Diese Anderungen spiegeln sich auch im Werdegang
der Markthallen wider: Entweder wurden neue Konzepte fur die jeweilige Markthalle

gefunden, oder das Interesse und die Besucherzahlen sanken.

Neben anderen Nachteilen gegentiber Alternativen wie dem Warenhaus, Supermaérk-
ten oder offenen Markten wurde das konservative Image eines Marktplatzes regiona-
ler Produkte in dieser Zeit nicht in gleichem Maf3e angenommen. Erst spater konnte
genau durch dieses Image, das ein Grundvertrauen in die angebotenen Produkte ver-
mittelte, die Renaissance vergessener Markthallen im Zuge des erneuten Umdenkens
zuruick zur Regionalitat und Nachhaltigkeit eingeleitet werden und dartber hinaus
Neues mit Altem verbinden und sogar Platz fiir andere Sparten wie Jungdesigner

bieten.

Das Potential der Markthalle scheint schliefdlich erkannt worden zu sein: Sehr hau-
fig werden Mischformen in Markthallen etabliert, also unterschiedliche Waren und
Dienstleistungen angeboten. Die soziale Komponente ist dabei genauso wichtig wie
die gewerbliche: Markthallen werden festivalisiert. Es ist zu erkennen, dass seit dem
19. Jahrhundert, mit dem Wandel der Gesellschaft, der sukzessive Trend fur Erlebnis-
shopping geschaffen wurde. Es werden Events angeboten, von kulturellen Angeboten
bis zu Weiterbildungen. Die Markthalle wird weniger als Gebaude und vielmehr als
lebendiger Organismus betrachtet, bei dem die Lebendigkeit die Essenz des Ganzen

ist.

In diesem Punkt ist ein Vergleich zu anderen Handelsgebauden moglich, nachdem
das Eventisieren auch bei anderen Handelstypen sichtbar ist: Uberall wird versucht,
die Waren so effizient und eindrucksvoll wie moglich in Szene zu setzen. Das Beson-
dere an der Markthalle ist in diesem Aspekt wiederum die soziale Ausrichtung der

Markthalle, die hierbei teilweise noch mehr Freiraum fur Flexibilitat lasst als andere

6. Conclusio

Handelsraume. Ein Grund dafiir konnte die Offenheit des Gebaudes und die Dynamik

innerhalb des Raumes sein.

Ansonsten ist ein dhnlicher Trend anhand des Konsumverhaltens bei anderen Gebau-
den nicht in der Auspragung zu erkennen. Die Transformation und die Wandelbarkeit
von Markthallen scheint ein Alleinstellungsmerkmal zu sein und kénnte auch der
Grund fur die Vielzahl der Hallenkonzepte sein, die es international zu beobachten

gibt.

In letzter Zeit durfte sich zudem das Konsumverhalten weg von der puren Notwen-
digkeit und hin zum Erlebnis-Shopping bewegen. Argumentierbar ist das mit einem
Wertewandel hin zu einer positiven Work-Life Balance: Alles, was tiber die Normalitét
und den Alltag hinausgeht, wird begriifst. Konzepte, die es erlauben, den Einkauf mit
einem Ausbruch aus dem Arbeitsleben zu kombinieren, werden angenommen. Dieser
Trend zur Modularitat und zur Verdnderung lasst das Aufkeimen neuer Markthallen,

nicht zuletzt auch in Wien, erklaren.

Man gewinnt den Eindruck, als wiirden Markthallen durch ihre Dynamik und die vie-
len Moglichkeiten, mit einem richtigen, auf die Umgebung angepassten, zeitgemaéfsen
Konzept allen Anforderungen entsprechen kénnen und somit auch in Zukunft ein
fester Bestandteil von Stadten sein - vielleicht sogar in einem grofderen Ausmafs als es

bisher der Fall war.

Zulkunftsausblick

Zum Schluss stellt sich die Frage: Wie wird die Markthalle von morgen aussehen? In
welche Richtung kénnen sich Markthallen weiterentwickeln und welche Trends spie-

len dabei eine essenzielle Rolle?

Eine denkbare Méglichkeit wire ein Gratzl-Okosystem, beispielsweise eine Markt-
halle interner Online-Versand, den spannenderweise auch schon Gleisgarten Wien in

ihre Zukunftsvision aufgenommen hat.

Ein weiterer Fokus konnte auf der sozialen Komponente liegen. Die S6dermalmshalle
denkt beispielsweise daran, eine Flache fir Urban Gardening nach ihrer Renovierung
bereitzustellen. Dieser Gedanke der Partizipation kann weitergesponnen werden:
Welche Teile der Markthalle kénnen durch Mitwirken der umliegenden Bevolkerung

gestaltet werden? In welchen Bereichen kann hier ein Mehrwert entstehen?

6. Conclusio
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Es ware spannend, eine Halle zu sehen, die auf samtlichen Ebenen von der Initiative
ihrer Bewohner lebt, beispielsweise mit der Integration eines Systems, welches die
geregelte Bespielung bzw. die Beniitzung der Hallen steuert oder ein Regelsystem
darstellt, welches ein geordnetes Miteinander und gleichzeitig die flexible Bentitzung
der Halle erlaubt, nicht vordefiniert, sondern aus dem Wunsch der Bewohner heraus.
Hier konnten sich weitere mikro-6konomische Konzepte entwickeln, die eine beson-
ders lebhafte Handelswelt erlauben und vom direkten Bedarf und Winschen der Be-

volkerung angetrieben werden.

Eine andere Vision kann automatisierte Abldufe und ktnstliche Intelligenz bzw. ma-
schinelles Lernen beinhalten: Zukunftig kénnten lernende Hallen erschaffen werden,
die von sich aus versuchen, die Wiinsche der umliegenden Bewohnerschaft abzubil-

den und Optimierungen in Ablaufen zu etablieren, von Logistik bis thematische Aus-

richtungen und Events.

Jedenfalls gehen die Trends generell zu einer héheren Dichte im Nutzungsverhalten
von Gebauden. Es wird versucht, alternative Zwecke fiir leerstehende Biirogebdude an
Wochenenden zu finden, genauso wie weitere Nutzungsmoglichkeiten von Industrie-
gebauden oder Markthallen in der Nacht und am Wochenende. Doppelnutzungen, die
in diese Richtung gehen, gibt es bereits beispielsweise bei der Ottakringer Brauerei in
Wien.

6. Conclusio
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